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~Print

leben

LPrint leben!” — dieser Ausruf steht im Zentrum unse-
res diesjahrigen Jahresmagazins. Und er ist bewusst
gewahlt. Denn er zeigt auf vielschichtige Weise die
ganz besonderen Starken von Print, die in dieser
Form einzigartig sind. Zunachst einmal ist der Satz
eine Einladung, genauer hinzuschauen: Print begeg-
net uns taglich und bestimmt unser gesamtes Leben

- oft selbstverstandlich, manchmal im Verborgenen.
Jedervon uns fuhrt ein ,Print-Leben”. Print ist uns
VERTRAUT, denn es begleitet uns ein Leben lang.
Aber seine Wirkung und Bedeutung werden nicht
immer vollstandig wahrgenommen. Hier setzt unser
Magazin an.

Die folgenden Beitrage fillen Print mit Leben: Sie
zeigen, wo seine besonderen Qualitaten liegen,
welche Chancen sich daraus ergeben und wie sich
daraus Zukunft gestalten Iasst. Es geht dabei nicht
darum, Dinge zu verklaren oder Herausforderungen
auszuklammern, denn Print ist EHRLICH. Aber es
lohnt sich, immer wieder neue Blickwinkel einzu-
nehmen, Zusammenhange zu erkennen und Impulse
mitzunehmen. In ihrer langen Geschichte hat sich
die Druckbranche immer verandert und KREATIV
auf neue Gegebenheiten und ihre Umwelt reagiert.
Und das tut sie auch heute.

Holger Busch
Hauptgeschaftsfihrer

EDITORIAL
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.Print leben!” ist damit auch ein Anspruch. Ein An-
spruch an uns alle, die Starken von Print sichtbar zu
machen, taglich weiterzudenken und selbstbewusst
nach auBen zu tragen. Denn die Zukunft unserer
Branche entsteht nicht von selbst - sie wird von uns
allen gestaltet. Mit einem klaren Bekenntnis: Print
ist BESTANDIG. Der Verband Druck und Medien
Bayern ist ein aktiver Teil davon. Er vereint engagier-
te Unternehmerinnen und Unternehmer in einem
starken Netzwerk, das von der gemeinsamen Uber-
zeugung getragen wird, dass gedruckte Medien auch
kinftig eine bedeutende Rolle spielen werden. In
diesem Netzwerk wird die Kraft von Print SPURBAR.
Mit Fachwissen, Einsatzbereitschaft und einer klaren
Haltung setzen wir uns fUr hochwertige, vielfaltige
und zukunftsorientierte Printprodukte ein.

Vor diesem Hintergrund mdchte unser Jahresma-
gazin 2026 DenkanstoBe geben, neue Perspektiven
eréffnen und dazu ermutigen, die Zukunft des Print-
bereichs aktiv zu gestalten. Wir winschen Ihnen bei
der Lekture viele inspirierende Einblicke und frische
Ideen!

N s = T =

Michaela Deckelmann
Leiterin Kommunikation
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Nur gemeinsam
entsteht GroBes.

Dieses Magazin
ist das Ergebnis
von Leidenschaft,
Kreativitat und
Fachwissen — und
ein Zeichen dafur,
wie groBartig
Print sein kann.
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(von mittelhochdeutsch érlich,
althochdeutsch érlih = ehrenwert,
angesehen, vortrefflich)

Bedeutung: ohne Verstellung; aufrichtig, offen

Print ist ehrlich. Was auf Papier steht, bleibt — unver-
andert, unverstellt, verbindlich. Materialien, Farben
und Verarbeitung zeigen Qualitat ohne digitale Tricks
oder nachtragliche Anpassung. Diese Unmittelbarkeit
schafft ein Vertrauen, das nur Gedrucktes in dieser
Form leisten kann. Jede Entscheidung ist direkt
sichtbar und nachvollziehbar. Genau darin liegt die
Glaubwdurdigkeit von Print.
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Wie nennt man das fein
gedruckte Linienmuster auf
z. B. Personalausweisen?

a) Girochette
b) Glyphe

c) Guilloche

Mit welchem Druckver-
fahren werden Getranke-
kartons (z. B. Tetra Pak)
tuberwiegend bedruckt?

a) Flexodruck
b) Offsetdruck

c) Tiefdruck

Wie heiBt die Einheit
fiir Farbabstande im
Lab-Farbraum?

a)Alpha C

b) Delta E

c) CIELab

Das ultimative

PRIN'T

QUIZ

Rubbel die richtige Antwort frei!

Wie klein kann Mikro-
schrift im hochwertigen
Sicherheitsdruck
gedruckt werden?

a) 0,2 bis 0,5 pt
b) 0,05 bis O,1 pt

c) 0,8 bis1pt

Welche Drucktechnik
erzeugt die fiihlbaren
Elemente auf
Euro-Banknoten?

a) UV-Lack
b) Stahlstich

c) Blindpragung

Wie oft lasst sich ein Blatt
Papier theoretisch maxi-
mal in der Mitte falzen?

a) sieben Mal
b) neun Mal

c) dreizehn Mal

Wie viele Fragen hast du richtig beantwortet?

keine oder eine

zwei oder drei

vier oder finf

Poste dein Ergebnis auf LinkedIln — wenn du dich traust!




MAKING-OF

.EHRLICH" kombiniert prazise Weiterverarbeitung mit

funktionaler Veredelung. Grundlage ist ein Offset-

druck auf Gmund Colors Matt 99 mit einer Grammatur

von 240 g/m? Druck und Weiterverarbeitung erfolg-
ten bei DruckArt in Kaufering.

Der Bogen wurde rotativ gestanzt — mittels Stanz-
blech ohne Haltepunkte inklusive Inline-Ausbrechen
und -Rillung. Diese Prozessfihrung ermdglicht sehr
feine, technisch saubere Konturen, die sich mit klas-
sischen Werkzeugen nur eingeschrankt realisieren
lassen.

Die Veredelung erfolgte im Siebdruck bei Optimo
Siebdruck in Schondorf auf einem %-Automat. Der
Rubbellack wurde bewusst erst nach der mechani-
schen Bearbeitung aufgetragen, um die Schicht zu
schltzen. Verarbeitet wurde silberne Rubbelfarbe in
Kombination mit einem Vordrucklack, der auf Natur-
papier zwingend erforderlich ist, um die Abrubbel-
barkeit sicherzustellen. Ein 43er-Gewebe sorgt fur
den notwendigen Farbauftrag.

Pure Paper. Pure Color.

GMUND



PRINT IST EINZIGARTIG

EIN
BEKENNTNIS

EINE
GEMEINSAME AUFGABE

Von
Matthias Manghofer,
Gebr. Geiselberger
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.Das kann nur Print"” — das ist ein Satz, der in unserer
Branche fast selbstverstandlich klingt. Er fallt haufig
in Kundengesprachen, auf Fachmessen und bei
Verbandstreffen wie dem Bayerischen Druck- und
Medientag. Er wird mit tiefer Uberzeugung und
echter Begeisterung ausgesprochen. Und doch
bleibt er meist in einem vertrauten Kreis. Denn oft-
mals sind es diejenigen, die ohnehin eine Nahe zu
Print haben, die ihn sagen. Menschen, die die Mog-
lichkeiten von Print kennen, die Qualitat schatzen,
die Vielfalt taglich erleben. Genau darin liegt eine
gewisse Krux: Denn haufig entfaltet der Satz seine
Wirkung dort, wo er am wenigsten Uberzeugungs-
arbeit leisten muss: innerhalb unserer Branche.

Zwischen Selbstverstindnis und Uberraschung
Ganz anders ist dagegen die Reaktion auBerhalb
dieser vertrauten Welt. Wer nicht taglich mit Print
arbeitet, begegnet ihm oft mit echtem Staunen. Da
heiBt es dann viel eher: ,Krass, das kann Print? Das
wusste ich gar nicht.” Besonders eindricklich wird
das fUr mich bei Besuchen von Schilerinnen und
Schdlern in unserer Druckerei. Dann zeigt sich immer
wieder eindrucklich: Die Druckbranche hat die Kraft,
gerade junge Leute zu faszinieren. Aber, sie ist ihnen
zunachst einmal fremd. Man muss ihre Begeisterung
und ihr Interesse erst wecken - und Vorurteile ab-
bauen.

Sind junge Menschen vor Ort in einer Druckerei,
wird schnell sichtbar, was Print heute wirklich ist:

hoch automatisierte Prozesse, intelligente Workflows,

vernetzte Produktionssysteme. Und vor allem eine

enorme Bandbreite an Anwendungen und Produkten.

Von individualisierten Mailings Gber hochwertige
Verpackungen bis hin zu Magazinen und Blchern mit
echtem Wow-Effekt. Dann wird deutlich: Print ist all-
gegenwartig und unverzichtbar.

Fernab von tberholten Vorstellungen entsteht ein
neues Bild - eines, das Uberrascht. Und genau dieser
Moment ist entscheidend. Denn er zeigt, wie groR die
LUcke zwischen Wahrnehmung und Realitat in Bezug
auf unsere Branche noch immer ist. Und das gilt nicht
nur fur junge Menschen, sondern fir breite Teile
unserer Gesellschaft.

Ein Satz mit mehreren Dimensionen

Umso mehr lohnt es sich, einmal etwas langer da-
riber nachzudenken, was dieser Satz ,Das kann nur
Print” eigentlich bedeuten kann. Denn er ist weit mehr
als ein gefliigeltes Wort. Es beschreibt eine Kombi-
nation von Starken, die in dieser Form einzigartig ist.
Und die wir als Branche lautstark und selbstbewusst
nach auBen kommunizieren sollten.
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Print ist vielfaltig

Print ist kein einzelnes Produkt, sondern ein breites,
hoch differenziertes Spektrum. Es umfasst Verpa-
ckungslésungen, Etiketten, Zeitungen, Bicher und
Magazine, Geschaftsdrucksachen, Sicherheitsdruck,
personalisierte Werbung, zunehmend auch funktio-
nale Anwendungen und so vieles mehr.

Diese Vielfalt spiegelt sich in der Struktur unserer
Branche wider. Sie umfasst kleine spezialisierte
Handwerksbetriebe, Hidden-Champions, aber auch
internationale Hightech-Unternehmen und Markt-
fUhrer. Sie alle zeigen auf unterschiedlichste Weise:
Print ist kein Auslaufmodell — sondern ein dynami-
sches System mit unterschiedlichsten Auspragungen
und Kompetenzen.

Print wirkt nachhaltig

Print wirkt — und zwar nachweisbar. Eine Vielzahl von
Studien hat in den vergangenen Jahren bewiesen:
Gedruckte Inhalte werden intensiver wahrgenommen,
langer erinnert und als vertrauenswurdiger eingestuft
als viele digitale Formate. Haptik schafft Nahe, Mate-
rialitdt schafft Wertigkeit. Ein hochwertig produziertes
Magazin, eine aufmerksamkeitsstarke Verpackung
oder ein personalisiertes Mailing erreichen Menschen
auf mehreren Ebenen zugleich. Sie sprechen nicht
nur den Verstand an, sondern auch die Sinne.

Genau diese multisensorische Wirkung ist ein
entscheidender Vorteil von Print — und einer, der sich
nicht einfach digital reproduzieren lasst. Die Beitrage
in diesem Heft beleuchten diese Aspekte aus wissen-
schaftlicher und praktischer Perspektive und zeigen
konkret, wie stark Print gerade im Zusammenspiel mit
digitalen Kanalen sein kann.

Print ist systemrelevant

Print ist weit mehr als Kommunikation. Es ist ein
unverzichtbarer Bestandteil wirtschaftlicher und ge-
sellschaftlicher Prozesse. Ohne Verpackungen keine
funktionierenden Lieferketten. Ohne Etiketten keine
Produktsicherheit. Ohne gedruckte Informationen
keine Orientierung in vielen Bereichen des Alltags.
Von der Lebensmittelkennzeichnung bis hin zu phar-
mazeutischen Beipackzetteln, von logistischen An-
wendungen bis zu Bildungsmedien - Print ist Uberall
dort, wo Verlasslichkeit gefragt ist. Diese oft unsicht-
bare, aber grundlegende Rolle macht die Branche zu
einem stabilen Pfeiler unserer Infrastruktur.

PRINT IST EINZIGARTIG

)

Matthias Manghofer ist Vorstandsvor-
sitzender des VDMB und Geschaftsfiihrer
der Gebr. Geiselberger Firmengruppe.
Die traditionsreiche Druck- und
Mediengruppe mit mehreren Standorten
in Bayern vereint Offset-, Digital-
und Veredelungskompetenz unter einem
Dach und steht fir Innovation mit
regionaler Starke.

15



16

Sichtbarkeit schaffen — gemeinsam
Verantwortung tragen

Wenn ,Das kann nur Print” mehr sein soll als ein inter-
nes Mantra, dann missen wir den Satz nach auBen
tragen. Klarer, sichtbarer und mit gréBerem Selbst-
bewusstsein. Der Verband Ubernimmt dabei eine
zentrale Rolle. Als Stimme der Branche bindelt er
Interessen, schafft eine Plattform und macht die Leis-
tungsfahigkeit von Print sichtbar — gegenuber Politik,
Offentlichkeit, Partnerindustrien und internationalen
Akteuren. Ervernetzt, gibt Orientierung, vermittelt
Wissen und setzt Impulse.

Doch die Wirkung entsteht im Zusammenspiel. Es
sind die Unternehmen selbst, die diese Botschaft im
téglichen Kontakt mit Kunden, Partnern und Nach-
wuchskraften mit Leben flllen. Jede Prasentation,
jede Betriebsflihrung, jedes Projekt ist eine Gelegen-
heit, das Bild von Print zu pragen.

#printpositive als Haltung

Der Ansatz von #printpositive, den sich der Ver-
band im vergangenen Jahr zum Motto gewahlt hat,
steht genau fur diesen Perspektivwechsel. Es geht
nicht darum, sich zu rechtfertigen, sondern darum,
selbstbewusst zu zeigen, was Print kann. Die Starken
sichtbar zu machen, statt sie als selbstversténdlich
vorauszusetzen.

Das bedeutet auch, die eigene Branche aktiv und
niederschwellig zu erkldren, Begeisterung zu teilen
und neue Zielgruppen zu erreichen. Gerade junge
Menschen erleben Print oft erstmals bewusst - und
reagieren nicht selten mit echtem Interesse, wenn sie
seine Moglichkeiten entdecken. Diese Offenheit ist
eine Chance. Eine Chance, ein modernes, differen-
ziertes Bild von Print zu vermitteln.

Anspruch und Auftrag gleichermaBen

.Das kann nur Print” ist damit mehr als ein Satz. Es ist

ein Anspruch. Und es ist ein gemeinsamer Auftrag.
Ein Auftrag, die Vielfalt, die Leistungsfahigkeit und
die Relevanz unserer Branche weithin sichtbar zu
machen — nach auBen, aber auch im eigenen Selbst-
verstandnis. Denn Print kann mehr, als viele denken.
Und es liegt an uns, genau das taglich zu zeigen.

OvoOL

Wenn Gestaltung gut ist —
macht Papier den Unterschied.

Die meisten Ideen entstehen am Screen.
Entscheidend wird es, wenn man sie in der Hand hélt.

Unsere Imagepapiere sind fir genau diesen Moment gemacht:

mit ausgewahlten WeiBtdnen, charaktervollen Oberflachen, Farben
und Grammaturen, die sich ,richtig” anfihlen — fir Markenauftritte,
Einladungen und Editorials, die mehr hinterlassen als einen Link.

OVOL.DE

/imagepapiere
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tellen wir uns zwei Begegnungen vor: die erste
auf einer Autobahntoilette. Man meidet I[&ngeren
Blickkontakt und nimmt die andere Person kaum
wabhr. Die zweite in einer Champagnerbar. Man
kommt ins Gesprach, verbringt einen frohlichen
Abend miteinander. Beides sind, streng genom-
men, Kontakte. Aber sie wirken vollig unterschied-
lich. Und das Gleiche gilt fir Markenkommunika-
tion. Markenkraft entsteht in Champagnerbars,
nicht auf Autobahntoiletten. Doch viele Marketing-
entscheider haben das in den letzten 15 Jahren
vergessen.

Sie folgten einem simplen Mantra: Kontakt
ist gleich Kontakt. Hauptsache méglichst viele -
maoglichst gunstig. Bei dieser Logik gewinnt nur
ein Kanal: Digital. So wurden Budgets systema-
tisch in digitale ,Autobahntoiletten” verlagert -
und viele wundern sich heute Uber die nachlas-
sende Wirkung ihrer Markenkommunikation. Die
Olaf Hartmann ist Markenberater, Autor und Podcast- Analyse der Einreichungen bei den Effie-Awards
Host. Als Griinder und Leiter des Multisense Institut zeigt: Kampagnen erzielen heute rund 25 %

zeigt er seit lber 2@ Jahren, welche Markenerleb- weniger Wirkung auf wichtige Business-KPlIs, wie
"%s:eBKa”Z'E”"d ?relsbereltschajt St?lger" - ”:d wie Umsatz, Marktanteil, Preiselastizitat, als noch
sich Brand Experience messen und gezielt gestalten . . )

lasst. Ex ist u. a. Co-Autor der Fachbiicher ,Touch! vor(tier Finanzkrise 2008 und generieren auch
Der Haptik-Effekt im multisensorischen Marketing” weniger Markeneffekte.

Warum haptische Markenerlebnisse
im Brand-Experience-System eine
besondere Rolle spielen

und ,Markenkraft durch Brand Experience”. Zusammen VOl’l

mit Uwe Munzinger iibersetzt er in dem Projekt

MARKENKRAFT Erkenntnisse der internationalen Marken- Olaf Hal’tmann,
forschung fiir die Markenpraxis: durch Podcasts, . .
Blicher, Vortrage, Seminare und Masterclasses. MUltlSEl’lS@ InStltUt
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Wirkung entsteht nicht durch Kontakte
Werbewirkung entsteht nicht allein durch Kontakte.
Sie entsteht durch Erlebnisse beim Kontakt. Erleb-
nisse, die Gedachtnisspuren hinterlassen, sich zu
Erfahrungen verdichten und im Kopf der Menschen
in zukUnftigen Entscheidungsmomenten wirken.

Erst wenn diese Erfahrungen zu héherer Kauf- und
Zahlungsbereitschaft flhren, ist Wirkung entstanden.
Solche Erlebnisse kdnnen auch digital entstehen. Ein
GroBteil tut es jedoch nicht.

Eine Studie mit 130.000 digitalen Werbeimpres-
sionen zeigt: 85 % erhalten weniger als 2,5 Sekunden
Aufmerksamkeit. Doch unser Gehirn braucht mindes-
tens diese Zeit, um Inhalte nach einem Tag wieder zu
erinnern. HeiBt konkret: Ein GroBteil der Budgets hat
keine Chance, langfristige Wirkung zu erzeugen. Fur
Klicks reicht ein Impuls, wenn die Menschen aktuell
auf der Suche sind. Fur Markenwirkung braucht es
Erinnerung. Und genau hier beginnt das Problem:
Rund 95 % der Menschen sind aktuell nicht im Markt.
FUr sie bleibt ein GroBteil der digitalen Performance-
Werbung komplett wirkungslos. Bei 10 Sekunden Auf-
merksamkeit erinnern sich Menschen hingegen noch
nach 49 Tagen. Ladngere Aufmerksamkeit verzinst sich
exponentiell. Rechnet man nicht Kosten pro Kontakt,
sondern Kosten pro Sekunde Aufmerksamkeit, wird
ein paradoxer Punkt sichtbar: Display-Advertising ist
s0 betrachtet nicht billig, sondern das teuerste Wer-
bemedium Uberhaupt. TV und auch Print erzeugen
leicht das Zehnfache an Aufmerksamkeit.

Print und Digital sind dabei keine Gegenspieler. Im
Gegenteil. Print ist ein effektives Sprungbrett. Denn
es lasst sich nicht wegklicken. Ein haptischer Erst-
kontakt fuhrt Menschen so Uber QR-Codes & Co
leicht in digitale Interaktion - und pragt, wie diese
wahrgenommen wird.

Brand Experience ist ein System
Wirkung entsteht nie isoliert. Sie entsteht systemisch
- aus dem Zusammenspiel aller Begegnungen zwi-
schen Menschen und Marken, wie Werbung, Produkt,
Nutzung, Service, PR oder Empfehlungen. Das ist
das Brand-Experience-System. Ziel dieses Systems
ist nicht Reichweite. Ziel ist Praferenz im Moment
des Bedarfs. Oder einfacher: eine hdhere Kauf- und
Zahlungsbereitschaft.

Die entscheidende Frage lautet deshalb nicht: Wie
viele Kontakte erzeugen wir? Sondern: Erzeugen
wir den richtigen Mix an Kontakten - fur kurzfristige
Konversion und zukiinftige Nachfrage? Unsere
Brand-Experience-Studien von Gber 400 Marken
zeigen: Die Top-10-Touchpoints erzeugen Uber

50 % des Markenerlebens. Die Treiber: Emotion und
multisensorisches Erleben.

Greifen. Begreifen. Erinnern.

Dabei spielt ein Sinn eine besondere Rolle: der Tast-
sinn. Rund 40 % unseres Gehirns beschaftigen sich
mit der Verarbeitung haptischer Reize. Noch bevor
wir sehen oder sprechen kdnnen, begreifen wir die
Welt durch Berlhrung. Was wir greifen, begreifen wir
tiefer — und erinnern es langer. Leseforscher machten
bei ihren Studien zur Zukunft des digitalen Lesens
eine Uberraschende Entdeckung: Fir Lernen und
Erinnerung gibt es bereits eine ,Killer-App" — Papier.
Der Effekt der multisensorischen Verstarkung liefert
daflr eine neuropsychologische Erklarung. Labor-
studien zeigen: Mit jedem zusétzlich angesprochenen
Sinn steigt die Gehirnaktivitdt um den Faktor10 -
sprichum 1000 %.

Let me feel it — and | believe it

Gedruckte Medien werden nicht nur gesehen. Sie
werden berUhrt — und sie berihren. Und genau darin
liegt ihre Kraft. Wir kénnen uns optisch und akus-
tisch leicht berieseln lassen. Haptisch nicht. Greifen
braucht Aktivitat. Gleichzeitig verarbeitet unser
Gehirn haptische Eindricke unmittelbarer - ohne
den typischen Werbefilter. Was wir sehen oder héren,
hinterfragen wir. Was wir spuren, akzeptieren wir.
Verhaltensékonomen nennen diesen Effekt Tangi-
bility - was wir konkret erleben, bewerten wir héher
als das, was uns nur versprochen wird. Wenn Qualitat
fUhlbar wird, ist sie keine Behauptung mehr, sondern
Erfahrung. Und diese Erfahrung Gbertragt sich direkt
auf die Wahrnehmung der Marke. Wir kdnnen uns
versehen. Wir kdnnen uns verhdren. Aber wir kennen
kein ,verfihlen”.

Der Haptik-Effekt wirkt systemisch

Entscheidend ist: Haptik wirkt nicht isoliert. Ein starkes
Erlebnis verandert, wie wir alle folgenden Kontakte
wahrnehmen. Zurlick zum Anfang: Begegnen wir der
Person aus der Autobahntoilette spaterin der U-Bahn,
reagieren wir neutral oder sogarirritiert. Begegnen
wir der Person aus der Champagnerbar, reagieren wir
offen, positiv, kontaktbereit. Mit Markenkommunika-
tion ist es genauso. Leuchtturmerlebnisse verandern
die Wahrnehmung nachfolgender Kontakte — auch in
schwacheren Umfeldern: Nicht jeder Kontakt pragt
eine Marke. Aber einzelne pragen alle anderen.

PRINT BERUHRT

Haptik strategisch nutzen

Die zentrale Frage fur Unternehmen lautet: Ist unser
Touchpoint-Mix wirklich effektiv — oder nur effizient?
Haben wir unsere Marke in den letzten Jahren even-
tuell sensorisch verarmen lassen? Uberall dort, wo
Touchpoints haptisch angereichert werden kénnen,
sollte diese Chance genutzt werden. Denn: Haptische
Erfahrungen kdnnen Leuchtturmerlebnisse sein. Dann
hinterlassen sie starke Gedachtnisspuren - und ver-
starken die Wirkung anderer Kontakte. Gleichzeitig
zeigt sich ein klarer Gegentrend: Je digitaler die Welt
wird, desto starker wachst die Sehnsucht nach realem
Erleben. Am Ende gilt: Mehr Erlebnis erzeugt mehr
Ergebnis. Zuerst im Kopf — als Erinnerung. Dann im
Markt — als erhdhte Kauf- und Zahlungsbereitschaft.

Wenn Qualitat fuhlbar wird,
ist sie keine Behauptung mehr
— sondern Erfahrung. Und
diese Erfahrung ubertragt sich

direkt auf die Wahrnehmung
der Marke. Wir konnen uns
versehen. Wir konnen uns
verhoren. Aber wir kennen
kein ,verfuhlen“.




berberich-papier.de

berberich-papier.at

In mehr als 160 Jahren haben wir Wandel nicht nur mehrfach erlebt,
sondern immer wieder aktiv mitgestaltet — und uns jedes Mal neu er-
funden, ohne unsere Werte dabei aus den Augen zu verlieren. Jetzt ist
es wieder so weit: Eine neue Generation riickt mit frischen Ideen und
Impulsen in die erste Reihe. Offen fiir Neues, gleichzeitig fest verwur-
zelt in dem, was uns stark macht: Unsere Begeisterung fiir Papier. Das
Ergebnis nennen wir die BERBERICH PAPIER Dividende: gelebte Part-
nerschaft und geballte Papierkompetenz als echte Mehrwerte fiir Sie.

MEHRWERTE. Perfekt riibergebrachtauf | BERBERICH

PAPIER

PRINT IST UNVERZICHTBAR

Opulente Bildwelten, klare Themengewichtung
und bewusste Entschleunigung: Art Director
und Ressortleiter des Visual Desk bei der
SuddeutschenZeitung, Christian Tonsmann,
erklart, warum Print im visuellen Storytelling
eine eigene Kraft entfaltet — und wie sich

diese im Zusammenspiel mit digitalen
Formaten neu behauptet.

err Tonsmann, unser Magazin steht
unter dem Motto ,Das kann nur Print!".
Was kann Print heute tatsachlich, das
digital so nicht gelingt — auch aus
gestalterischer Sicht?
Opulenz. Eine Doppelseite im nordischen Format
mit groBformatiger Fotografie oder ein seitenhohes
Foto auf einer Blockaufschlagseite hat einfach eine
unglaubliche Wucht. Diese Wucht hat ein streich-
holzschachtelgroBBes Foto auf dem Bildschirm eines
Smartphones nicht. Aber dieses Geréat hat andere
Qualitaten.
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Haufig wird im Medienkontext von ,hybridem
Denken” gesprochen - also dem Zusammenspiel
von analogen und digitalen Formaten. Wie erleben
Sie dieses Zusammenspiel in der Praxis, und
welche Rolle tibernimmt Print darin?

Hybrides Denken ist der Euphemismus daflr, dass
man groBe Geschichten flr das digitale Format und
fur die gedruckte Version oft komplett anders denken
muss. Und wenn ich beides gut machen will, bedeu-
tet das mehr oder weniger doppelte Arbeit, denn das
digitale Storytelling erfordert andere Formate und
Zuschnitte als eine Seite in einer gedruckten Zeitung.
Insbesondere bei infografiklastigen Geschichten ist
es immer wieder eine Herausforderung, da ich kom-
plexe Prozesse digital in einer Abfolge von Blender-
grafiken erklaren kann, in der gedruckten Version aber
mehrere Grafiken nebeneinander stellen muss. Und
das erfordert oft unterschiedliche Arbeitsschritte und
auch unterschiedliche Kenntnisse und Skills.

Welche Mdaglichkeiten bietet Print fiir visuelles
Storytelling, die digitale Kanale so nicht haben?
Ich kann mit GréBenverhaltnissen gewichten. Ich
kann jenes, was wichtig ist, groB darstellen und das,
was nachgeordnet ist, klein. So erzeuge ich, wenn
ich weiB3, wie es geht, eine Dynamik, einen Rhyth-
mus, eine spannende Seitengeometrie. Das heilt
aber nicht, dass die Geschichte in ihrer digitalen
Version schwacher sein muss. Da kann ich Bewegt-
bild einbinden oder Bildflige, und kann mit Blendern
arbeiten. Ich kann Audio Files einbinden - es ist ein
ganz anderer Werkzeugkasten.

Christian Tonsmann ist Grafikdesigner und
Art Director. Er arbeitete fiir Designagen-
turen in Hamburg und San Francisco, bevor
er sich 2006 selbststandig machte und sich
auf Editorial Design konzentrierte. Seit
2012 ist Tonsmann Art Director bei der
Siiddeutschen Zeitung, wo er maBgeblich fir
das Redesign und die Weiterentwicklung

der Zeitung verantwortlich ist. In seiner
Rolle als Ressortleiter des Visual Desk
bei der SZ liegt sein Fokus auf visuellem
Journalismus.
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Erzeugt gedruckter Journalismus eine andere
Form von Aufmerksambkeit als digitale Medien?
Worin sehen Sie die zentralen Unterschiede?

Ich bin mir nicht sicher, ob man diese Frage allge-
meingultig beantworten kann. Das hdngt ganz stark
davon ab, wie wir sozialisiert worden sind. Sie und

ich haben eine andere Aufmerksamkeitsspanne als
18-jahrige Schuler. Ich glaube, es hangt stark davon
ab, wie wir gelernt haben, zu lesen. Ich hatte mal

eine Freundin, die hat den Geruch von gedruckten
Zeitungen gehasst. An der haben sich Zeitungsver-
lage auch schon weit vor der Einfihrung des Smart-
phones die Zahne ausgebissen. Das wurde allerdings
auch nichts mit uns beiden. Wie dem auch sei: Wie
Medien rezipiert werden, ist eine sehr individuelle Mit der ,SZ Langstrecke” haben Sie ein Format
Geschichte. Eine gedruckte Zeitung im Café zu lesen fir zeitlose Reportagen und Essays mitentwickelt.

kann fantastisch sein — wenn aber nur ein leichter Was sagt dessen Erfolg liber das Bedurfnis nach
Wind weht, treibt es einen in den Wahnsinn, weil das Tiefe und Gestaltung in einer beschleunigten
Feuilleton wegfliegt, wahrend man den Sportteil liest. Medienwelt?

Ein Magazin mit Sandkérnern im Bund und dessen Ich hoffe, das sagt, dass es nach wie vor eben dieses
Umschlag nach Sonnencreme riecht, hat fir mich Bedurfnis nach Entschleunigung und profunder
eine besondere Attraktivitdt und symbolisiert die Information gibt. Und ich hoffe, das gilt auch fir die
pure Entschleunigung. Ein Smartphone mit Sonnen- Zukunft. Nur leider hat diese Gleichung sehr viele
creme auf dem Display und Sand im Mikrofon, regt Unbekannte: Wir sind mit einer heranwachsenden

Generation konfrontiert, fir die eine KI-Zusammen-
fassung oft ausreicht, eine Generation, die mit den
Medienmarken, die unsere Verlags- und Medienland-
schaft gepragt haben, sehr wenig verbindet.

nicht zur Entspannung an.
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Gewinnt Print gerade deshalb an Bedeutung,

weil Vertrauen, Kontext und Verlasslichkeit wich-
tiger werden - oder ist das eine zu romantische
Zuschreibung?

Ich flrchte ja, Vertrauen, Kontext und Verlasslich-
keit sind keine Kategorien, die Druckerzeugnisse als
Alleinstellungsmerkmal haben.

Viele verbinden Print mit bewusster Nutzung und

Entschleunigung. Hat das Medium aus lhrer Sicht
in solchen Momenten eine eigene Qualitat?

Ja, absolut! Und genau mit dieser Haltung mussen
wir gedruckte Produkte betrachten, gegebenenfalls
neu konzipieren und weiterentwickeln. Die Binse,

.Nichts ist so alt wie die Zeitung von gestern”, hat sich
in einer Zeit, in der sich die Weltpolitik im Schleuder-
gang befindet, in ,Nichts ist so alt wie die Zeitung von
heute” gewandelt. Aber daraus kann man Schllsse
ziehen und Starken ableiten: Hintergrund, Einordnung,
Analyse. Die reine Nachricht erreicht die Menschen
auf schnelleren Wegen.

Welche Rolle werden gedruckte Zeitungen und
Magazine lhrer Einschatzung nach in zehn Jahren
noch spielen?

Leider verfuge ich nicht Gber die seherischen Kréfte,
um zum Beispiel den Papierpreis in zehn Jahren
einzuschatzen. DarUber haben wir ja noch gar nicht
gesprochen. In Zeiten, in denen Energie teuer ist, ist
auch Papier teuer. Ich will keine schlechte Laune
verbreiten, aber wie gesagt, es gibt einfach zu viele
Unbekannte in der Gleichung. Ich persdnlich hoffe
selbstverstandlich, dass Zeitungen und Magazine

in zehn Jahren immer noch eine Bedeutung haben.
Gleichwohl wird es eine andere sein.

Wann greifen Sie personlich bewusst zu Print —
und wann entscheiden Sie sich klar fir digital?

Im Alltag lese ich fast ausschlieBlich digital. Die
gedruckte Zeitung, das gedruckte Magazin, lese ich,
wenn ich unterwegs bin oder am Wochenende. Und
das beobachte ich auch in meiner Umwelt.
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Christian Tonsmann im Aus-
tausch mit Ko-Ressortleiter

Astrid Muller und Wolfgang
Jaschensky.
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(von englisch creative = schdpferisch)

Bedeutung:
schopferisch; ldeen habend und diese
gestalterisch verwirklichend

Print ist grenzenlos kreativ. Die unterschiedlichen
Formate, Materialien und Veredelungen eréffnen
Raume, die Uber die Méglichkeiten auf dem
Bildschirm hinausgehen. Ideen werden nicht nur
gestaltet, sondern in Form gebracht. Print macht
Kreativitat sichtbar — und fhlbar. Jede Umsetzung
ist einzigartig und individuell. So entstehen
Ergebnisse, die Uberraschen und begeistern.
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DIE NEUE ACCURIOPRESS C14010 SERIE

W ERREICHEN SHi

Mit der C14010/S und C12010/S bringen Sie Ihre Druckproduktion auf ein neues Level:
bis zu 140 Seiten pro Minute, exzellente Qualitat und beeindruckende Medienvielfalt. Die S-Modelle
eroffnen mit einer 5. Farbe neue kreative Spielraume.

Effizient. Automatisiert. Zukunftssicher.
Intelligente Assistenzsysteme wie automatische Medienerkennung und integrierte Qualitatskontrolle sparen
bis zu 300 Stunden im Jahr. Schnellere Workflows, weniger manuelle Eingriffe — mehr Zeit fiirs Wesentliche.

Einfach wirtschaftlicher.
Reduzieren Sie Makulatur, Ristzeiten und Energieverbrauch mit Funktionen wie Auto-Expert-Anpassung.
Fir reibungslose Ablaufe und maximale Effizienz in Ihrer Produktion.

Prazision, die begeistert.
Automatisierte Farb- und Registerregelung sorgt fiir konsistente Ergebnisse auf unterschiedlichsten Substraten -
und fiir begeisterte Kunden.

Giving Shape to ldeas
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Print
schla agt
Digital im

CO,-
Vergleich

PRINT ZEIGT STARKE

Gedruckte Medien gelten in der 6ffentlichen Debatte
haufig als 6kologisch belastend. Papierverbrauch,
Transportwege, Druckprozesse pragen das Bild eines
vermeintlich ,schmutzigen” Mediums. Digitale Werbung
dagegen erscheint vielen intuitiv klimafreundlich. Sie
verbraucht kein Papier, es gibt keinen Druck und keine
Logistik. Doch diese Wahrnehmung halt einer wissen-
schaftlichen Uberpriifung kaum stand. Die im Jahr 2025
durchgefiihrte Lebenszyklusanalyse (LCA) des Oko-
Instituts Freiburg zeigt deutlich, dass Printwerbung in
vielen Fallen erheblich weniger CO,-Emissionen ver-

ursacht als ihre digitalen Pendants.

Print verursacht weniger CO; als digitale Werbung
Die LCA-Studie vergleicht Prospekte und Zeitungs-
anzeigen mit Online-Prospekten und digitalen Werbe-
bannern. Grundlage sind reale Daten von 52 Print-
produkten aus Deutschland, Osterreich, der Schweiz
und den Niederlanden. Die Ergebnisse sind eindeutig:

PRINT-
PROSPEKT ONLINE-
642 kg CO, PROSPEKT

3.360 kg CO;
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Damit verursacht ein gedruckter Prospekt nur ein
FUnftel der Emissionen eines digitalen Prospekts. Die
Studie halt fest: ,Gedruckte Werbung verursacht [...]
weniger CO, als ihre digitalen Pendants.”

Auch bei Anzeigen bleibt - wenn auch etwas
weniger deutlich — ein klarer Vorteil zugunsten der
gedruckten Variante bestehen.

Warum ist Digital so emissionsintensiv?
Digitale Werbung wirkt immateriell - doch sie basiert
auf einer energieintensiven Infrastruktur. Die Studie
zeigt, wie hoch die Emissionen sind. Bei Online-
Pros-pekten entfallen 64 Prozent der Emissionen auf
Serverinfrastruktur, weitere 18 Prozent auf Daten-
Ubertragung. Noch hdher sind die Emissionen bei On-
line-Bannern. Hier stammen 78 Prozent der Emissio-
nen aus den Endgeraten der Nutzerinnen und Nutzer.
.Die Anzeigegerate haben einen Anteil von 78 Prozent”,
heiBt es im Bericht.

ANZEIGE IN
GEDRUCKTER
TAGESZEITUNG

Smartphones, Tablets und PCs bendtigen Strom.
Und je langer ein Werbemittel betrachtet wird, desto
hoher ist der CO,-AusstoB. Schon kleine Nutzungs-
veranderungen wirken sich enorm aus. Der Break-
even zwischen Print-Anzeige und Online-Banner
liegt bei 1,4 Sekunden Betrachtungsdauer. Alles
daruber macht Digitalwerbung emissionsintensiver.

Die haufigsten Missverstandnisse in der
Nachhaltigkeitsdebatte
JDigital ist automatisch klimafreundlicher” ist eines
dervielen Vorurteile gegen Print. Die Studie wider-
legt dieses Narrativ klar. Selbst unter konservativen
Annahmen bleibt Print in vielen Fallen kologisch
Uberlegen. Besonders deutlich wird dies bei Pros-
pektwerbung, wo digitale Formate in allen betrachte-
ten Szenarien mehr emittieren.

Ein weiterer Kritikpunkt ist: ,Papier ist der Haupt-
treiber - also ist Print schlecht.” Papier ist ein relevan-
ter Faktor, wenn es um den gesamten FuBabdruck
geht, aber kein Argument gegen Print. Die Studie
zeigt sehr deutlich, dass Papier 40-52 Prozent der
Emissionen verursacht. Fir den Druckprozess liegt
der Anteil der Emissionen bei 19-26 Prozent.

Beides I&sst sich aktiv beeinflussen — durch z. B.
den Einsatz von Recyclingpapieren, erneuerbare
Energien und effiziente Druckprozesse. Die Studie
betont: ,Die gréBten Hebel [...] liegen in der Wahl von
umweltfreundlichem Papier und dem Einsatz erneu-
erbarer Energien.”

ANZEIGE IN
DIGITALER
TAGESZEITUNG

102 kg CO;

Einheit: Beim Vergleich von 1 Mio. Impressionen hat die Printanzeige in einer gedruckten
Tageszeitung nur 67 kg CO, verursacht, wahrend es bei der Online-Anzeige 102 kg CO, sind
Quelle: Oko-Institut Freiburg: Studie ,Vergleichende Bewertung des Treibhausgaspotenzials
von Printwerbung im Vergleich zu Online-Werbung”, November 2025

Julia Rohmann, Dipl.Ing. fiir Tech-
nischen Umweltschutz, ist seit 2012
Referentin fiir Umweltschutz und
Arbeitssicherheit beim Bundesver-
band Druck und Medien e.V. Zu ihxen
zentralen Verantwortungsbereichen
im BVDM gehért der Umweltschutz und

PRINT ZEIGT

damit auch die Klimainitiative der

Druck- und Medienverbande.

.Digital hat keine physischen Ressourcen.” Diesen
Satz bringen Printskeptiker haufig als Argument vor.
Doch digitale Werbung bendtigt Server, Netzwerke,
Endgerate und oft energieintensive Hintergrundpro-
zesse wie Tracking, Auktionen oder KI-Mechanismen.
Die Studie weist darauf hin, dass diese Prozesse nicht
einmal vollstandig bertcksichtigt wurden und die tat-
sachlichen Emissionen digitaler Werbung ,noch héher
ausfallen lassen” dUrften.

Weitere wichtige Erkenntnisse: Nutzungskontext
und Langlebigkeit sind entscheidend
Printmedien werden haufig mehrfach genutzt. Pros-
pekte werden im Haushalt von mehreren Personen
genutzt, Zeitungen im Café oder Magazine im
Wartezimmer gelesen. Die Studie zeigt auf: je héher
die Reichweite, desto geringer die Emissionen pro
Impression. ,Je mehr Impressionen ein Produkt
generiert, desto geringer ist die Umweltbelastung
pro Impression.”

Digitale Werbung hingegen verursacht pro Im-
pression immer gleich viel CO, — unabhangig davon,
ob sie tatséchlich wahrgenommen wird. Je langer sie
angeschaut wird, umso mehr Emissionen.

Auch die Langlebigkeit spielt eine Rolle: Gedruckte
Medien bleiben oft Uber Stunden, Tage oder Wochen
im Gebrauch. Digitale Werbung verschwindet nach
Sekunden und muss standig neu ausgespielt werden.

Was bedeutet das fiir die Zukunft von Print?

Die Ergebnisse zeigen sehr eindrucksvoll, dass Print
nicht nur leistungsféahig, sondern auch ékologisch
zukunftsfahig ist. Genau deshalb haben die Verbande
Druck und Medien die Studie aktiv unterstutzt. In der
offentlichen Debatte dominieren seit Jahren vereinfa-
chende Annahmen, nach denen digitale Kommunika-
tion grundsatzlich klimafreundlicher sei als gedruckte
Medien. Diese Sichtweise verkennt die tatsachlichen
Emissionsquellen digitaler Werbung und fuhrt zu
Fehlentscheidungen in Unternehmen und Politik. Die
LCA-Studie liefert nun aktuelle und belastbare Daten,
die diesen Missverstandnissen ein faktenbasiertes
Gegengewicht geben.

Optimierungspotenziale bleiben weiterhin etwa
durch die Verwendung von Recyclingpapieren, den
Einsatz erneuerbarer Energien bei der Papierpro-
duktion und in der Druckproduktion, die effiziente
Logistik und auch durch den Einsatz von umwelt-
freundlichen Druckfarben bestehen. Doch schon
heute zeigt die Analyse, dass Print in vielen realis-
tischen Nutzungsszenarien die klimafreundlichere
Wahl ist. Die Studie bringt es auf den Punkt: ,Ge-
druckte Produkte sind in vielen Fallen umweltfreund-
licher als ihre digitalen Pendants.” Damit schafft sie
eine wissenschaftlich fundierte Grundlage flr eine
sachliche Debatte und liefert der Branche ein starkes
Argument, das gangige Vorurteile korrigiert und die
Okologische Leistungsfahigkeit gedruckter Medien
sichtbar macht.
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Hybride Produktion beginnt hier.

[ ] [ ]
Mit der Jetfire 50 von HEIDELBERG.
[=]
[w] [€] Maximieren Sie Produktivitdt und Flexibilitat mit der Jetfire 50 -
dem B3-Inkjet-Drucksystem fiir die heutigen Anforderungen im
g kommerziellen Druck. Nahtlos integriert in den intelligenten
(=] Prinect Production Workflow ermoglicht die Jetfire 50 miiheloses -

Umschalten zwischen Digital- und Offsetdruck. Hybride Produktion

in ihrer besten Form - effizient, dynamisch und zukunftssicher.
Entdecken Sie das neue Digital Print Ecosystem von HEIDELBERG.
heidelberg.com/de/jetfire50

Vom Paradoxon der Digitalisierung
und der Sehnsucht nach dem Echten

von
Magnus Gebauer,
MedienNetzwerk Bayern

Vertical Drama, Kl-generierter Slop, omniprasente wachsende Sehnsucht nach dem Echten, dem Ver-
Screens: Globale Infrastruktur und Kl-Lésungen trei- lasslichen und den physischen Momenten. Echtzeit
ben die Medienwelt in eine permanente Beschleu- - und damit ist nicht die ,digitale Realtime”, sondern
nigung. Eine bereits 2024 verdffentlichte Studie von .echte Zeit" gemeint - ist vielen Menschen in diesem
Amazon Web Services kommt zu dem Ergebnis, dass Gewitter an medialen Angeboten abhandengekom-
rund 57 % der web-basierten Texte von Kl generiert men. Eine Entwicklung, die fir die Printwelt mehr als
oder mittels eines KI-Algorithmus Ubersetzt worden nur ein nostalgisches Revival bedeutet, sondern die
sind. Wie es um Qualitdt und Mehrwert dieser Inhalte Wandlung hin zu Print als Ankerpunkt, Qualitatspro-
steht, bleibt fraglich. Wenig verwunderlich, dass sich dukt und strategisches Differenzierungsmerkmal in
inmitten all dieser Geschehnisse ein bemerkenswer- einer zunehmend kinstlich erzeugten Medienumwelt.

tes Phanomen abzeichnet: Menschen entwickeln eine

Heidelberger Druckmaschinen Vertrieb Deutschland GmbH [r— [r— [r—
Gutenbergring, 69168 Wiesloch, Deutschland H [ I D [ ] I B [ ] RG
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Die Mediennutzung heute - satt sein und ein
Buch lesen

Spiegeln Zahlen dieses Revival wider? Nur bedingt.
Die allgemeine Mediennutzung in Deutschland hat
sich im Jahr 2025 nach dem Pandemie-Hoch ein-
gependelt. Mit rund 6,5 Stunden taglicher Nutzungs-
dauer scheint laut ARD/ZDF-Medienstudie aktuell
eine Obergrenze erreicht. Verdnderungen entstehen
nicht durch ein Mehr an Zeit, sondern durch die
Verschiebungen zwischen Gattungen und Angebots-
formen. Grundsatzlich verschiebt sich die Nutzung
im Vergleich zum Vorjahr in Video, Audio und Text
spurbar zu digitalen, non-linearen Formen. Auch im
Segment Text steigt die Nutzung digitaler Angebote,
so weit keine Uberraschungen. Jedoch kann Print
den langjahrigen Abwartstrend stoppen. Besonders
Uberrascht hier das gedruckte Buch. Die Buchlektire
ist laut Freizeitmonitor 2025 der Stiftung Zukunfts-
fragen als Freizeitaktivitat gleichermaBen beliebt wie
vor 15 Jahren.

Zudem erkennen die Studienmacher von ARD/ZDF
mit Blick auf die wochentliche Reichweite sogar einen
leichten Anstieg beim gedruckten Buch. Und siehe
da: Der Anstieg I&sst sich auch auf die vergleichs-
weise starke Nutzung in der digital-affinen Genera-
tion der 14-29-Jahrigen zurtickflihren. 47 % lesen in
dieser Altersgruppe gedruckte Blicher mindestens
wochentlich, ebenso viele wie in der Generation 70+
und deutlich mehr als bei den 30-69-jahrigen.

Eine Generation zieht den Stecker — zumindest
stellenweise

Chronically Online - eine Diagnose, die der Genera-
tion Z (geboren ca. 1995-2010) schon oft attestiert
wurde. Eine wachsende Zahl junger Menschen in
Deutschland hat ein problematisches oder krank-
haftes Verhaltnis zu Smartphone und Social Media
entwickelt, wie aktuelle Studien belegen. Gaming
und KI-Anwendungen verscharfen dieses Problem.
Doch wer genau hinschaut, der kann auch anderes
beobachten: Handwritten Journaling, Listening Bars
oder Offline-Clubs — analoge Kultur ist Iangst globales
Phanomen statt nostalgische Nische.

bedrucktes Gueh

Nutzung mindestens einmal pro Woche
nach Altersgruppen im Jahr 2025 (in %)

14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre

50 - 69 Jahre 70+ Jahre

PRINT BEGEISTERT JUNG & ALT

‘ ‘ndmritren Journaling. Listening

Bars oder Offline-Glubs — analoge
hultur ist ingst globales Phinomen
sttt nostalgische lische.

Auch der Hype um das Kartenspiel Uno ist kein Zufall.
Wer im vergangenen Sommer junge Menschen in
Cafés beobachtete, der konnte die Begeisterung fir
das Kultspiel aus den 70ern kaum Ubersehen. Vinyl,
Walkmans und Kabelkopfhérer werden als Symbole
der Authentizitat und Rebellion neu kontextualisiert.
Wer es noch etwas skurriler méchte, der sollte einen
Blick auf das durchsichtige, Smartphone-artige
Acrylobjekt namens Methaphone werfen, das beim
Digital Detox helfen soll. Auch wenn das eher Hipster-
Phanomen in Berlin-Mitte als Massentrend ist.
Klassischer geht es in der Printwelt zu. Mode-
magazine und Indie-Titel erleben vor allem wegen
der Nachfrage aus der Gen Z eine Wiederbelebung.
So wurde erst im vergangenen Jahr die legendare
Zeitschrift i-D in London aus der Asche gehoben.
Und auch hierzulande tut sich einiges. Die erste
Gen-Z-Ausgabe der Zeitschrift InStyle ist 2025 mit
einer Auflage von 36.000 verkauften Exemplaren
erfolgreich getestet worden. 2026 geht das Magazin
in halbjahrlicher Erscheinungsfrequenz an den Start -
und wird passend zur Zielgruppe hybrid in die digitale

Welt verlangert. Profit kommt 2026 nicht mehr aus
der Masse, sondern aus der Nische, der Veredelung
und dem Premium-Preis.

Vertrauen, Fokus und Status - ein Gegenmittel
zur KI-Flut

Die Zeichen stehen nicht schlecht, dass die Ara des
flichtigen und nachweislich wenig vertrauenswur-
digen KI-Contents gleichzeitig auch ein Fenster fur
Printangebote 6ffnet. Das Vertrauensvakuum der
digitalen Welt fUhrt zu einer paradoxen Entwicklung:
Die Ruckkehrvon Tinte auf Papier. Internationale
GréBen wie The Spectator, The Onion, Complex oder
Sports lllustrated haben ihre gedruckten Ausgaben
aufgrund der starken Nachfrage von Lesern und
Werbetreibenden neu gestartet oder einem auf-
lagenstarkeren Relaunch unterzogen. Auch weil sie
erkannt haben, dass ein gedrucktes Objekt Sammler-
wert besitzt. Printtitel entwickeln sich zu einem
eigenstandigen Statussymbol. Wer ein bestimmtes
Magazin liest, mdchte seine Zugehdrigkeit zu einer
Gruppe verdeutlichen.
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Sogar Marken wie Microsoft oder Hinge, deren
Geschéaftsmodelle fest auf digitalen FiBen stehen,
entdecken gedruckte Magazine als strategische
Maoglichkeit, um Botschaften mit multisensorischem
Effekt wirkungsvoll zu verbreiten. Damit wird klar,
dass es sich bei dieser Entwicklung nicht um noch

ein Mdchtegern-Nostalgie-Revival handelt, sondern
auch in den Augen von globalen Marken ein strategi-
sches Investment ist. Auch hinsichtlich der sich in den
vergangenen Jahren zugespitzten Vertrauenskrise

in Medien stehen gedruckte Angebote vergleichs-
weise gut da. Aktuelle Befragungsergebnisse deriu
Internationale Hochschule zeigen: Wahrend man in
Deutschland Social Media, Kl und Podcasts mehrheit-
lich misstraut, sind Zeitungen hierzulande unter den
Top 3 der vertrauenswdirdigsten Quellen.

Print im Jahr 2026 bedeutet:

Gedruckt — aber flexibel

Print muss im Jahr 2026 langst kein isoliertes Medium
mehr sein. Durch QR-Codes oder Augmented Reality
kann Papier langst zur Brucke in die digitale Welt
werden - falls gewlinscht. Diese hybriden Erlebnisse
erhdhen den Nutzen, besonders fir junge Menschen.
Und mittels Print-on-Demand verwandelt Print sich
von einem einst starren Massenmedium in ein agiles
Tool fir die Produktion kleinster Auflagen bis hin

zum wirtschaftlich rentablen Unikat. Medienhauser
kénnen auf diese Weise hochgradig personalisierte
Inhalte liefern, die exakt auf die Interessen kleiner
Nischen zugeschnitten sind. ,Micro-Drops” von
Magazinen oder personalisierte Kundenzeitschriften
schaffen eine Exklusivitat, die (digitale) Massen-
medien verloren haben.

Masse durch Qualitat ersetzen, die
Algorithmen durch Handwerk schlagen
und fur die digital-mude Generation
statt fluchtiger Klicks haptische

Premiummomente erschaffen.

Magnus Gebauer ist Trend-
forscher und Teamlead beim
MedienNetzwerk Bayern. Ex
analysiert den soziotechno-
logischen Wandel der Kommu-
nikationswelt und forciert
die strategische Vernetzung
liber Branchengrenzen hinweg.

verlangern

Nur ein Vorschlag, was Sie mit all der Zeit
anfangen konnten, die Sie dank unserer
effizienten Branchensoftware pl6tzlich haben.

printplus




Ein Gesprach mit Dr. Klaus Hecker,
Geschaftsfiihrer der OE-A, die inter-
nationale Arbeitsgemeinschaft fiir
flexible und gedruckte Elektronik im
VDMA, uUber Wachstum, Anwendungen und
die Zukunft gedruckter Elektronik.
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m gedruckte Elektronik als
novationsmotor gilt, welche

Chancen sie der Druckbranche
eroffnet — und wo wirihrim
Alltag ganz selbstverstandlich

begegnen

Herr Dr. Hecker, die LOPEC in Minchen gilt als
internationales Schaufenster der gedruckten
Elektronik. Mit welchen Eindriicken und welcher
Dynamik gehen Sie aus der diesjahrigen Messe?
Die LOPEC 2026 hat sehr deutlich gezeigt, wie stark
sich die Branche weiterentwickelt hat. Wir haben
viele Produkte und marktreife Lésungen gesehen,
eine héhere industrielle Skalierung und vor allem
eine spurbar starkere Prasenz von Endanwendern.
Mit 2500 Besuchern lag die Messe sieben Prozent
Uber dem Vorjahr. Insgesamt prasentierten sich 158
Aussteller aus 29 Landern - ein klares Zeichen fir die
internationale Dynamik.

HeiBt das, die Industrie ist in den letzten Jahren
deutlich gereift?

Der allgemeine Informationsbedarf ist weiter hoch,
aber die klare Mehrzahl der Kontakte sind einen
wichtigen Schritt weiter. Es ist sehr deutlich, dass die
Besucher auf der Suche nach Anbietern und Partnern
mit sehr konkreten Fragestellungen zu technologi-
schen Problemen oder zur Umsetzung von Anwen-
dungen kommen. Das ist ein echtes Reifezeichen.

Das klingt nach guten Zukunftsaussichten ...

Die Atmosphére in den Hallen war auch in diesem
Jahr sehr lebendig, das Interesse groB. Trotz geopoli-
tischer Spannungen und wirtschaftlicher Unsicher-
heiten blickt die Branche klar nach vorn. Das bestatigt
auch unsere Konjunkturerhebung: Fir 2026 erwarten
wir ein Wachstum von sieben Prozent, fur 2027 pro-
gnostiziert die Branche eine weitere Aufhellung mit
rund zehn Prozent Wachstum.

In welchen Markten wachst gedruckte Elektronik
derzeit besonders stark?

Die Vorteile flexibler und gedruckter Elektronik, wie
etwa der geringe Platzbedarf, das niedrige Gewicht,
flexible und dehnbare Designs sowie Kostenvorteile,
gewinnen in einem Markt, der von Innovationsdruck
und Effizienzanforderungen gepragt ist, zuneh-
mend an Bedeutung. Aktuell sehen wir ein starkes
Wachstum in den Bereichen HealthCare, Consumer
Electronics, Mobility und IoT. Um der Industrie einen
aktuellen Uberblick liber den Status der Anwendun-
gen und Technologien zu geben und einen Ausblick
auf zukunftige Produkte zu geben, haben wir die neue
OE-A Roadmap auf der LOPEC vorgestellt. Eine wich-
tige Grundlage fir Firmen, Institute und die Politik,
um strategische Planung flr die kommenden Jahre
vorzubereiten.
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Welche Trends stechen besonders ins Auge?

Im HealthCare-Bereich ist klar erkennbar, dass ge-
druckte und flexible Elektronik zunehmend in hochre-
gulierten medizinischen Anwendungen genutzt wird.
Besonders Biosensoren zur kontinuierlichen Uberwa-
chung von Vitalfunktionen gewinnen an Bedeutung.

In der Unterhaltungselektronik sind es vor allem
groBflachige, faltbare und rollbare OLED-Displays, die
die technologische Entwicklung vorantreiben. Parallel
dazu gewinnen gekrimmte und funktional integrierte
Benutzeroberflachen an Bedeutung, insbesondere im
Fahrzeuginterieur. Hier verschmelzen Designfreiheit
und Funktionalitat immer stérker.

Auch im Mobilitatssektor beobachten wir einen
deutlichen Trend hin zu integrierten, leichten und
flexiblen elektronischen Systemen. Anwendungen
reichen von Sensorik, OLED-Beleuchtung und
gedruckten Antennen bis hin zu funktionalen Heiz-
I6sungen in Sitzen oder Verkleidungen. Diese Tech-
nologien zahlen nicht nur auf Komfort und Effizienz
ein, sondern gewinnen auch in sicherheitskritischen
Bereichen zunehmend an Relevanz, zum Beispiel in
der Luft- und Raumfahrt.

Wo sehen Sie die groBten Potenziale von Printed
Electronics?

Die groBten Hebel fir die kommenden Jahre liegen

in der Kombination aus niedrigen Stiickkosten, hoher
Designfreiheit und Systemintegration. Uberall dort,
wo klassische Elektronik an ihre Grenzen stoBt, etwa
bei sehr dinnen, flexiblen oder groBflachigen Anwen-
dungen, spielt Printed Electronics ihre Starken aus.

Welche Rolle spielt Nachhaltigkeit heute in der
Entwicklung gedruckter Elektronik — sowohl in

der Produktion als auch im spateren Einsatz der
Produkte?

Nachhaltigkeit ist l&ngst kein Zusatzargument mehr,
sondern ein zentraler Innovationstreiber. Flexible und
gedruckte Elektronik gilt dabei als Schlisseltechno-
logie flr ,grine Elektronik”. Unsere Technologie hat
viel zu bieten, wenn es um nachhaltige Produktions-
prozesse und Materialien geht.

Welche Verfahren zahlen auf die Nachhaltigkeit ein?
Das Drucken ist ein additiver Prozess und energie-
sparend, wir brauchen weniger Material und damit
fallt auch weniger Abfall an. Die innovativen Herstel-
lungsverfahren in Kombination mit recycelten oder
umweltfreundlichen Materialien, zahlen auf die Kreis-
lauffahigkeit ein. Gleichzeitig entstehen Produkte, die
ressourcenschonender sind, etwa durch geringeren
Materialeinsatz und weniger Gewicht, was sich zum
Beispiel positiv auf den Energieverbrauch auswirkt.
Entscheidend ist, Nachhaltigkeit ganzheitlich zu
denken — vom Design Uber die Produktion bis zum
Lebensende der Produkte.

Druck ist weit mehr als
grafische Reproduktion.
Druck wird zur funktionalen
Technologie, er erzeugt

Elektronik, Sensorik und
intelligente Oberflachen.*

Wenn wir (iber Zukunftstechnologien sprechen,
fallt schnell das Stichwort Kuinstliche Intelligenz.
Welche Schnittstellen sehen Sie zwischen Kl und
Printed Electronics?

Kl lebt von Daten. Gedruckte Elektronik ist dinn,
leicht und flexibel und damit ideal fUr eine nahezu
unsichtbare Integration in Produkte. Gerade auf der
Sensor- und Datenerfassungsebene ist sie daher ein
wichtiger Enabler fur Kl-basierte Systeme: Flexible
Sensoren liefern die Daten, KI macht sie intelligent
nutzbar.

Umgekehrt kann Kunstliche Intelligenz auch
Entwicklungs- und Produktionsprozesse von Printed
Electronics optimieren, etwa bei der Entwicklung
neuer Materialien, in Druckprozessen oder in der
Qualitatskontrolle. Dieses Zusammenspiel wird ent-

scheidend sein fUr skalierbare und adaptive Systeme.

PRINT IST VIELFALTIG

Unser Magazin steht unter dem Motto ,Das kann
nur Print!”. Warum ist Printed Electronics aus lhrer
Sicht ein besonders eindrucksvolles Beispiel fur
die Innovationskraft von Print?

Gedruckte Elektronik zeigt sehr eindrucksvoll, dass
Druck weit mehr ist als grafische Reproduktion.
Druck wird zur funktionalen Technologie, er erzeugt
Elektronik, Sensorik und intelligente Oberflachen.
Diese Kombination aus Skalierbarkeit, Designfreiheit
und industrieller Effizienz ist einzigartig und unter-
streicht, wie innovationsfahig Print ist, wenn man ihn
neu denkt.

Welche strategischen Perspektiven ergeben sich
daraus insgesamt fiir die Druckbranche - insbe-
sondere auch fiir Unternehmen, die liber klassische
Anwendungen hinausdenken méchten?

FUr die Druckbranche eréffnen sich neue Wertschop-
fungsketten und Markte. Wer funktionale Materialien,
Elektronik und Systemdenken integriert, kann sich
als Technologiepartner positionieren, nicht nur als
Produzent. Das erfordert Investitionen in Know-how,
Partnerschaften und neue Geschaftsmodelle, bietet
aber langfristig erhebliche Wachstumsperspektiven
jenseits klassischer Druckanwendungen.

Dxr. Klaus Hecker ist Geschaftsfiihrer
der Arbeitsgemeinschaft OE-A im VDMA.
Die OE-A ist der international fiihrende
Industrieverband fiir flexible und
gedruckte Elektronik mit ilber 180 Mit-
gliedsfirmen und Instituten weltweit.

45



Welche Schnittstellen und Synergien sehen Sie

fir klassische Druckunternehmen, etwa aus den
Bereichen Sieb- oder Offsetdruck?

Sieb- und Offsetdruck verfligen Uber enormes
Prozess- und Materialwissen, das direkt auf Printed
Electronics Ubertragbar ist. Insbesondere der Sieb-
druck ist bereits heute eine Schlisseltechnologie fur
funktionale Schichten. Die gréBte Chance liegt darin,
bestehende Kompetenzen gezielt weiterzuentwickeln
und mit Elektronik-Know-how zu kombinieren. Bei der
OE-A treffen die Druckereien die fir diesen Transfor-
mationsprozess notwendigen Experten und Partner.

Die OE-A zeigte auf

der LOPEC in Miinchen
innovative Produkte der
gedruckten und flexiblen
Elektronik.

Wenn wir zehn Jahre vorausblicken: Wo wird uns
gedruckte Elektronik ganz selbstverstandlich im
Alltag begegnen?

Gedruckte Elektronik ist ein Wachstumsmarkt und
wird zunehmend in SchlUsselindustrien wie Automo-
bil, Medizin und Unterhaltungselektronik eingesetzt.
Und nicht zu vergessen: ihre Einsatzmdglichkeiten
fur den Bereich Sicherheit und Verteidigung. Ent-
wicklungen rund um loT und Kl werden die Nachfrage
nach vernetzten Objekten und insbesondere nach
Sensoren weiter antreiben.

Wir werden gedruckte Elektronik in kommunizieren-
den Verpackungen finden, in medizinischen Anwen-
dungen, die kontinuierlich messen, in Fahrzeugen,
Flugzeugen, Gebauden und Textilien. Kurz: Printed
Electronics Everywhere. Sie wird dort eingesetzt, wo
sie echten Mehrwert schafft, effizient und integriert.
Und genau diese Selbstverstandlichkeit wird ihr
groBter Erfolg sein.
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Hidden
Print
Champion

Ein bayerisches Familienunternehmen
setzt internationale MaBstabe und
zeigt, wie gedruckte Funktionslosungen

globale Anwendungen pragen — mit
Innovationskraft, Verantwortung und
klarer Zukunftsorientierung.

ie Rede ist, denken viele noch immer OberschleiBheim und der Standort in Dorfen stehen
Druckprodukte. Die Schreiner Group exemplarisch fur diese Verbindung aus globaler Aus-
richtung und regionaler Verantwortung.
integraler Bestandteil komplexer An-
n in Healthcare, Mobility und Industrie. Innovation als System
Der Anspruch, technologische Lésungen weiterzu-
denken, ist fest in der Organisation verankert. Uber
ge und digitale Welten. Mit jahrlich rund 2,5 Milliarden 100 Patente, eigene Forschungs- und Entwicklungs-
produzierten Hightech-Etiketten ist Print hier langst strukturen sowie interdisziplinare Teams schaffen die
zur technologischen Plattform geworden. Grundlage fur maBgeschneiderte Kundenldsungen.
Mehr als 100 Spezialisten aus unterschiedlichen
Global aktiv, regional verankert Bereichen arbeiten daran, Materialien, Funktionen
Rund 1300 Mitarbeiter, ein Jahresumsatz von tber und Prozesse neu zu kombinieren. Print wird so zum
220 Millionen Euro und Produktionsstandorte in Trager intelligenter Systeme - nicht als Endprodukt,
Deutschland, den USA und China: Die Schreiner sondern als Teil einer gréBeren Wertschoépfung.
Group z&hlt zu den international erfolgreichen
,Hidden Champions”. Gleichzeitig bleibt das Unter-
nehmen tief in Bayern verwurzelt. Der Hauptsitz in
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Rund sieben Millionen
Hightech-Labels produziert
das Unternehmen mit 1300
Mitarbeitern pro Tag.

Herr Schreiner, 75 Jahre Schreiner Group:
Wenn Sie auf dieses Jubilaum blicken -
was ist aus lhrer Sicht das Erfolgsrezept,
das lhr Unternehmen Uber Generationen
hinweg getragen hat?

Welche strategischen Entscheidungen waren dabei
besonders pragend?

Werte, die Wirkung zeigen

Die vier Unternehmenswerte Innovation, Qualitat,
Leistungskraft und Freude sind mehr als Leitbegriffe
- sie pragen den Arbeitsalltag. Die Schreiner Group
versteht sich als werteorientiertes Familienunterneh-
men, das Verantwortung fur Mitarbeiter, Umwelt und
Gesellschaft tGbernimmt. Dieses Selbstverstandnis
zeigt sich auch in der Rolle als Arbeitgeber: langfris-
tige Perspektiven, ein modernes Arbeitsumfeld und

eine Unternehmenskultur, die auf Zusammenarbeit
und Entwicklung setzt.

Nachwuchs als Investition in die Zukunft
Besonders sichtbar wird dieser Anspruch in der Aus-
bildung. Im eigenen Ausbildungszentrum werden
junge Talente in technischen Berufen qualifiziert

- praxisnah und zukunftsorientiert. Mehr als 60 Aus-
zubildende in 14 Berufen bereiten sich aktuell auf ihre
Karriere vor, viele bleiben dem Unternehmen treu.
Dass rund elf Prozent der Belegschaft ihre Laufbahn
hier begonnen haben, unterstreicht die nachhaltige
Personalstrategie.

5 Jahre
kein St

75 Jahre — und kein Stillstand

2026 feiert die Schreiner Group ihr 75-jahriges
Bestehen. Die Historie — von der Grindung 1951 in
Mudnchen Uber die frihen Innovationen im Etiket-
tenbereich bis hin zum internationalen Ausbau - ist
dabei weniger Riickblick als Fundament. Gepragt
von unternehmerischer Weitsicht Uber Generationen
hinweg, steht sie fur kontinuierliche Weiterentwick-
lung statt fur Stillstand.

Wie es gelingt, diese Entwicklung konsequent
weiterzuflhren und gleichzeitig die Werte eines
Familienunternehmens zu bewahren - dartber
spricht Roland Schreiner im folgenden Interview.

In der Laudatio zum Ehrenpreis des Bayerischen
Printpreises wurde das Zusammenspiel von
Tradition und Fortschritt hervorgehoben. Wie
gelingt es Ihnen konkret, beides im Unternehmen
produktiv miteinander zu verbinden?
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Die Schreiner Group gilt als ,Hidden Champion” mit
internationaler Prasenz und gleichzeitig starker
Verwurzelung in Bayern. Wie schafft man es, global
MaBstabe zu setzen und dennoch regional Haltung
zu zeigen?

Unser Jahresmagazin steht unter dem Motto ,Das
kann nur Print!”. Was kann Print aus lhrer Sicht im
industriellen Kontext leisten, das andere Techno-
logien so nicht kénnen?

Wenn Sie einen Blick in die Zukunft werfen: Wo
sehen Sie die Schreiner Group in zehn Jahren?

Roland Schreiner ist geschaftsfiihrender
Gesellschafter der Schreiner Group und
pragt das internationale Hightech-Unter-
nehmen mit Fokus auf Digitalisierung und
Innovation. Unter seiner Leitung wuchs es
deutlich in Umsatz, GroBe und Belegschaft.
2025 wurde er dafir mit dem Ehrenpreis des
Bayerischen Printpreises ausgezeichnet.

MIT

PRINT IST LAUTSTARK

von

Kirsten Hommelhoff,

BVDM

STARKER

STIMME IN
BEWEGTEN
ZEITEN

Warum politische Interessen-
vertretung fur Print unverzichtbar ist

ie Druck- und Medienindustrie steckt
in tiefgreifenden Verdnderungen.
Wirtschaftlicher Druck, technolo-
gischer Wandel, und zunehmende

Regulierung treffen auf eine Branche,

die Uberwiegend mittelstandisch
gepragt ist. In Zeiten multipler Krisen und konjunktu-
reller Schwéache wird deutlich, wie wichtig eine starke
Stimme fUr Print ist. Wer seine Interessen nicht aktiv
vertritt, 1auft Gefahr, im politischen Diskurs Uberse-
hen zu werden.

Als Verband verstehen wir uns deshalb national wie
europaisch als Brlcke zwischen Unternehmen und
Politik. Unser Ziel ist es, Rahmenbedingungen mitzu-
gestalten, die Investitionen ermdglichen, Innovation
férdern und die Wettbewerbsfahigkeit des Standorts
sichern.

Wettbewerbsfihigkeit sichern, Biirokratie
begrenzen
Ein zentrales Thema unserer politischen Arbeit ist die
Kosten- und Standortfrage. Strukturell hohe Energie-
preise, steigende Abgaben und zunehmende regula-
torische Anforderungen setzen viele Betriebe unter
Druck. Wir setzen uns dafUr ein, dass energieintensive
Industrien wie die Druckbranche bei Entlastungsman-
nahmen angemessen bericksichtigt werden.
Gleichzeitig braucht es verlassliche und praktikable
Regeln - etwa bei Nachhaltigkeitsvorgaben, Berichts-
pflichten oder Lieferkettenanforderungen. Regulie-
rung darf kein Selbstzweck sein. Sie muss die Realitat
mittelstdndischer Unternehmen bericksichtigen und
darf Investitionen nicht durch GbermaBige Blrokratie
ausbremsen.
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Ein weiterer Schwerpunkt unserer politischen Arbeit
liegt auf der européischen Gesetzgebung. Viele
entscheidende Weichenstellungen erfolgen heute
in Brussel. Ob Umweltstandards, Produktanforde-
rungen oder Berichtspflichten — wir begleiten diese
Prozesse frihzeitig, analysieren ihre Auswirkungen
und bringen gemeinsam mit unserem europaischen
Dachverband Intergraf konkrete Vorschlage ein. Ziel
ist es, Transformationsziele realistisch und umsetzbar
auszugestalten.

Nicht zuletzt ist die Fachkraftesicherung ein zen-
trales politisches Handlungsfeld des BVDM. Ohne
qualifizierten Nachwuchs gibt es keine Innovations-
kraft. Wir engagieren uns daher fur starke Rahmen-
bedingungen in der beruflichen Bildung und fiir eine
hdhere gesellschaftliche Wertschatzung industrieller
Berufe.

Wenn Engagement Wirkung zeigt

Politische Arbeit ist oft ein langer Marathon, bei dem
sichtbare Etappenerfolge wichtig sind. Ein aktuelles
Beispiel ist das Tariftreuegesetz. Hier konnten wir
erreichen, dass Lieferauftrdge aus dem Anwendungs-
bereich herausgenommen wurden. Ohne diese
Anpassung waren in Deutschland produzierende
Unternehmen bei 6ffentlichen Ausschreibungen
gegenlber auslandischen Anbietern benachteiligt
worden. Dieser Erfolg ist das Ergebnis intensiver Ge-
sprache und fundierter Argumentation Uber mehrere
Jahre hinweg.

Auch auf europaischer Ebene konnten wir gemein-
sam mit Intergraf wichtige Verbesserungen erzielen.
Die EU-Entwaldungsverordnung (EUDR) wurde nach
intensiver Lobbyarbeit um ein Jahr verschoben und
zusatzliche burokratische Hirden aus dem Gesetz
gestrichen. Gerade flr kleine und mittlere Unterneh-
men war dies ein entscheidender Schritt, um unver-
haltnismaBige Belastungen zu vermeiden.

Daruber hinaus setzen wir uns bei Nachhaltigkeits-
regelungen - etwa im Bereich umweltbezogener
Produktvorgaben - daflr ein, dass branchenspezi-
fische Besonderheiten bericksichtigt werden. Dass
politische Institutionen zunehmend den Dialog
mit der Branche suchen, bestatigt unseren Ansatz:
Frihzeitige Expertise schafft Vertrauen und erhdht
die Wirksamkeit politischer Einflussnahme.

Wir engagieren uns erfolgreich dafir, dass Teile
unserer Branche als systemrelevant anerkannt und
Druckerzeugnisse als unverzichtbarer Bestandteil
einer funktionierenden Demokratie wahrgenommen
werden. Print ist weit mehr als ein Kommunikations-
medium. Gedruckte Produkte sind Grundlage logisti-
scher Prozesse, Bestandteil industrieller Produktion
und unverzichtbar fir Verwaltung, Handel und Ver-
sorgungssysteme. Dieses Verstandnis gewinnt auch
in politischen Kreisen an Bedeutung.

Kirsten Hommelhoff ist seit 2024 Haupt-
geschaftsfiihrerin des Bundesverband Druck
und Medien e.V. in Berlin und leitet als
erfahrene Verbandsmanagerin den Spitzen-
verband der deutschen Druckindustrie. Die
Volljuristin war zuvor Generalsekretarin
des Bundesverbands Deutscher Stiftungen.
Weitere Stationen umfassen die Mercator-
Stiftung, einen groBen Verkehrskonzern
sowie die Tatigkeit fiir einen Bundestags-
abgeordneten.

JVerbandsarbeit
biindelt die

Argumente

Sichtbarkeit schafft Gestaltungsspielraum
Politische Entscheidungen entstehen nicht im luft-
leeren Raum. Sie werden von Informationen, Ein-
schatzungen und Interessen gepragt. Branchen, die
ihre Perspektiven nicht aktiv einbringen, riskieren,

bei zentralen Weichenstellungen nicht bertcksichtigt
zu werden.

FUr die Druckindustrie hatte das weitreichende Fol-
gen. Energie-, Umwelt- oder Digitalpolitik wirken sich
unmittelbar auf Produktionskosten und Investitions-
entscheidungen aus. Politische Sichtbarkeit bedeutet
daher nicht nur Préasenz in Gesprachen, sondern auch,
die gesellschaftliche und wirtschaftliche Bedeutung
der Branche verstandlich zu vermitteln.

Die Druckindustrie sichert Arbeitsplatze, schafft
Wertschopfung und gewahrleistet funktionierende
Informations- und Warenstréme. DarUber hinaus er-
fullt sie eine demokratische Funktion, denn gedruckte
Informationen stehen flr Verlasslichkeit, Transparenz
und dauerhafte Dokumentation. Das sind Werte, die
in einer zunehmend digitalen Welt an Bedeutung
gewinnen.

Verbandsarbeit blndelt diese Argumente. Sie
Ubersetzt Praxiswissen in politische Argumente und
sorgt dafur, dass Anliegen geschlossen und wirkungs-
voll vertreten werden. Gerade deshalb ist es wichtig,
dass politische Entscheidungstrager die Branche
kennen, ihre Herausforderungen verstehen und ihre
Leistungen einordnen kénnen. Unsere Lobbyarbeit
schafft diese Schnittstelle zwischen Unternehmen
und Politik.

PRINT IST LAUTSTARK

fiir Print.”

Gemeinsam Zukunft gestalten

Politische Interessenvertretung ist kein kurzfristiges
Projekt, sondern ein dauerhafter Prozess. Nicht nur
gesetzliche Rahmenbedingungen verandern sich
stetig, es entstehen neue Technologien und Markte
und Marktteilnehmer wandeln sich. Umso wichtiger
ist eine starke Stimme, die Kontinuitat schafft und
Orientierung gibt. Unser Ziel ist es, die Druck- und
Medienindustrie gegenuber Politik, Wirtschaft und
Offentlichkeit als innovative, nachhaltige und zu-
kunftsfahige Branche zu positionieren.

Die bisherigen Erfolge zeigen: Engagement lohnt
sich. Doch sie sind zugleich Ansporn, den Dialog wei-
ter zu intensivieren. Denn nur wenn die Branche sicht-
bar bleibt, kann sie ihre Zukunft aktiv mitgestalten.
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Wie geste
sich die
oon<%r
Max Jhi

Ein Gesprach mit dem Futurologen Max Thinius liber
gedruckte Medien in einer Welt, die gerade lernt,
dass Zukunft nicht einfach ein automatisches
Upgrade ist - sondern eine Gestaltungsaufgabe.

Herr Thinius, wenn Sie auf die Medienlandschaft
2030 oder noch weiter blicken: Hat Print dort noch
einen festen Platz?

Einen festen Platz? Print hat dort einen unverzichtba-
ren Platz. Aber ich hére die Frage naturlich, und sie ist
ja berechtigt — schlieBlich hort man seit ungefahr 25
Jahren, dass Print stirbt. Wenn jemand so lange stirbt,
wUrde ich sagen: Der Patient ist zumindest duBerst
z&h. Vielleicht liegt es daran, dass die Diagnose falsch
war. Vielleicht hat auch niemand daran gedacht, dass
selbst ein KI-Gadget eine Verpackung braucht. Und
dass wir unsere Gedanken, weil analog, tatsachlich
besser in einem analogen System festhalten.

Worin liegt diese erstaunliche Widerstands-
fahigkeit von Print?

Was sich tatsachlich verandert, ist die gesamte Logik
unserer Gesellschaft. Wir bewegen uns von einer
Welt, in der sich Menschen an Technologien und
Strukturen anpassen mussten, hin zu einer Welt, in
der Technologien und Strukturen sich an mensch-
liche Bediirfnisse anpassen. Ich nenne das den Uber-
gang von der integrativen zur inklusiven Ara. Und in
dieser inklusiven Ara stellt sich eine ganz neue Frage:
Welches Medium dient welchem menschlichen
Bedurfnis am besten? Digitale Medien sind fantas-
tisch darin, Informationen schnell und personalisiert
zu liefern. Aber sie sind erstaunlich schlecht darin,
Vertrauen zu schaffen, Tiefe zu ermdéglichen und
Menschen einen Moment der bewussten Auseinan-
dersetzung zu schenken.

Woran machen Sie das konkret fest?
Ein gedrucktes Medium ist kommunikativ, weil jeder,
der es in die Hand nimmt, ein dezidiertes Erlebnis
damit hat — und dartber kann man sich austauschen.
In digitalen Medien weiB ich nie, was jemand anderes
gelesen hat. Denken Sie Kl zwei Schritte weiter: Bald
sieht jeder einen anderen Film. Das trennt Menschen.
Genau das kann Print verhindern. Nicht als Gegen-
entwurf zum Digitalen, sondern als notwendige
Ergdnzung in einem polyzentrischen Mediensystem.

.Polyzentrisches Mediensystem” - das klingt nach
einem Konzept, das Sie naher erlautern sollten.
Gerne - und keine Sorge, es klingt komplizierter, als
es ist. Wir kommen aus einer Zeit, in der wir Medien
hierarchisch gedacht haben: Erst kam das Buch, dann
die Zeitung, dann Radio, Fernsehen, Internet — und
jedes neue Medium sollte das vorherige ersetzen.

So wie jede neue iPhone-Generation die vorherige
ersetzt. Aber Medien sind keine Smartphones. Sie
sind eher wie Klichengeréate: Die Mikrowelle hat den
Backofen nicht Uberflissig gemacht. Sie hat ihm
ermdglicht, sich auf das zu konzentrieren, was er

PRINT BLEIBT RELEVANT

wirklich gut kann - und bietet dem Menschen dabei
ganz nebenbei ein Erlebnis, das er sonst nicht hatte.
In einer inklusiven Gesellschaft entstehen poly-
zentrische Strukturen: verschiedene Zentren, ver-
schiedene Stérken, verschiedene Funktionen. Print
wird nicht vom Digitalen abgelést, sondern es erganzt
zunehmend das Digitale. Und zwar immer dann, wenn
wir etwas anfassen, festhalten, begreifen wollen —im
doppelten Sinn. Wenn sich wie beim iPad alles gleich
anfuhlt, geben wir unsere haptische Kontrolle auf. Print
wird zum Medium der bewussten Entschleunigung,
der physischen Wertigkeit und der Verbindlichkeit.

Welche Rolle spielt Print dabei flir unser gesell-
schaftliches Miteinander?

Medien sind wie Marktplatze in Stadten: Sie schaffen
Miteinander, gemeinsame Werte und gesellschaft-
liche Verbindlichkeiten. Vergleichen Sie es mit der
Erfindung des Buches: Die Druiden erzahlten Ge-
schichten, und jede Erzahlung war anders. Spannend
— aber auch flichtig. Das Buch hat Wissen fixiert und
damit Uberhaupt erst ermdglicht, in Ruhe weiterzu-
denken. Genau das brauchen wir wieder, wenn wir K
gesellschaftlich integrieren wollen. Je mehr Kl, desto
mehr Print wird notwendig sein, um Menschen neue
Méglichkeiten zu eréffnen.
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Manche vergleichen die Rlickkehr von Print mit
dem Comeback der Vinyl-Schallplatte. Stimmt der
Vergleich?

Den kann man tatsachlich ziehen. Aber: Wichtig ist
dabei zu verstehen, dass weder Print noch Vinyl Teil
einer Nostalgie-ldee sind. Sie sind Teil einer Authen-
tizitdtsbewegung - und der Mdglichkeit, gemeinsam
Uber etwas zu reden, das einem wichtig ist, das
Lebensqualitat bedeutet, das Werte beinhaltet.

Was treibt diese Authentizitatsbewegung lhrer
Meinung nach an?

Musik auf Vinyl ist final — sie kann nicht einfach kopiert

und geandert werden. Genauso ist es mit Print. K,
Digital, Internet — das ist die kurzfristige Information,
die schnelle Recherche. Aber wir brauchen zuneh-
mend generalistisches Wissen, Zufélle, die zusam-
mengefihrt werden - nicht von Algorithmen, sondern
kuratiert, im Sinne von Gemeinschaft.

Ist es das, was vielen Menschen im Digitalen fehlt?
Ja! Print ist endlich. Und das ist seine groBte Starke.
Wenn ich ein Magazin durchgelesen habe, habe ich
es durchgelesen. Es gibt kein endloses Scrollen,
keinen Algorithmus, der mir noch einen Artikel und
noch einen Artikel und noch einen Artikel vorschlagt.
Print hat einen Anfang und ein Ende — und wenn ich
da bin, kann ich weiterdenken. Das klingt banal, aber
in einer Welt, die uns permanent in Aufmerksamkeits-
schleifen zieht, ist das geradezu revolutionar. Print

gibt mir etwas zurlck, was die digitale Welt mir nimmt:

das Geflhl, fertig zu sein. Und die Zeit, mein eigenes
Leben zu gestalten. Das ist kein Schénreden — wir
sehen es Uberall: beim Vinyl-Boom, beim Verlangen
nach Markten und Handelsplatzen, beim BedUrfnis
nach gemeinsamen Orten des Austauschs.

Koénnte das sogar ein entscheidender Wett-
bewerbsvorteil von Print in Zukunft werden?

Ja, und dazu kommt: Print nimmt mich als ganzen
Menschen mit. Es hat Gewicht, Haptik, Geruch. Ich
blattere, ich knicke Ecken um, ich lege es auf den
Couchtisch, und es erinnert mich am nachsten
Morgen beim Kaffee daran, wo ich stehengeblieben
bin oder was ich noch auspacken wollte. Das ist eine
korperliche Erfahrung, keine Bildschirm-Erfahrung.
Und deshalb wird Print nicht trotz der Digitalisierung
starker — sondern wegen ihr.

Welche Rolle spielt KI? Bedrohung oder Chance?
Weder noch - sie ist ein Werkzeug. Aber ein Werk-
zeug, das man verstehen sollte, bevor man es benutzt.
Ich nenne das die ,AOL-Falle": Viele denken bei Kl
sofort an ChatGPT und glauben, das sei die Revolu-
tion. Aber ChatGPT ist das AOL der Kl - ein erster,
noch ziemlich grober Zugang zu etwas viel GroBerem.
Wer in den Neunzigern AOL fir das Internet gehalten
hat, lag spektakular daneben. Genauso ist es jetzt.

PRINT BLEIBT RELEVANT

Wo stehen wir lhrer Meinung nach gerade wirklich
in der KI-Entwicklung — eher am Anfang oder schon
mittendrin?

Die eigentliche Revolution liegt in spezialisierten,
kleineren Modellen, die konkrete Aufgaben I6sen. Fur
die Druckbranche heiBt das: Kl kann Produktions-
prozesse optimieren, Personalisierung ermdglichen,
neue Geschaftsmodelle erschlieBen. Aber sie ersetzt
nicht das, was Print im Kern ausmacht. Denn je mehr
unsere Welt von algorithmisch generierten Inhalten
Uberflutet wird, desto wertvoller wird das bewusst
Gemachte, das handwerklich Gestaltete — das, was
dem Menschen etwas bedeutet, was nicht gleich
wieder weg sein soll. Versuchen Sie, auf Instagram
mal einen Post wiederzufinden. Keine Chance. Oder,
um es salopp zu sagen: Je mehr Kl schreibt, desto
wichtiger wird, was wir drucken - und damit die Werte
unserer Gesellschaft handfest machen.

Max Thinius ist Futurologe, Keynote-
Speaker und Autor (,Von der Kohle zur
KI"). Ex berat Unternehmen, Kommunen
und Institutionen zu den Fragen, wie
Technologie, Gesellschaft und Wirt-
schaft zusammenwirken - und wie sich
daraus konkrete Zukunftsstrategien

» JHoren Siec auf, 2u
erklaren, warnm
@Print noch existiert.*

entwickeln lassen.
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Kann Print aktiv zur Gestaltung einer positiven
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Zukunft
beitragen?

Absolut - und ich sage das nicht, um Ihnen zu
schmeicheln. Print ist nicht nur ein Medium. Es ist
eine Infrastruktur. Ich arbeite viel mit dem Modell der
sechs Infrastrukturen, das uUber die klassische Unter-
scheidung von blauer, griiner und grauer Infrastruk-
tur hinausgeht und soziale, digitale und kulturelle
Infrastrukturen erganzt. Print gehort zur kulturellen
Infrastruktur einer Gesellschaft. Das klingt abstrakt,
ist aber sehr konkret.

Ein gedrucktes Regionalmagazin starkt lokale
Identitat. Ein hochwertiger Geschéftsbericht schafft
Vertrauen bei Investoren, das eine PDF-Datei nie-
mals erreicht — haben Sie mal versucht, mit einer
PDF-Datei jemanden zu beeindrucken? Eben. Und
denken Sie an die Blockchain-Analogie: Wenn ich
ein Buch zehntausend Mal drucke, musste jemand
zehntausend Exemplare finden und ersetzen, um
eine Wahrheit zu &ndern. In der digitalen Welt reicht
ein Klick. Print macht Werte physisch erfahrbar und
physisch belastbar. In einer Zeit, in der alles fllichtig

und replizierbar wirkt, wird genau das zum Wett-
bewerbsvorteil.

Was wiirden Sie der Druck- und Medienbranche mit
auf den Weg geben?

Héren Sie auf, sich zu verteidigen. Ernsthaft. Horen
Sie auf, auf Podien zu sitzen und zu erklaren, warum
Print noch existiert. Die Frage ist nicht mehr ,Uberlebt
Print?" — die Frage ist: ,Wie gestalten wir mit Print die
Gesellschaft, in der wir leben wollen?” Und da hat die-
se Branche einen enormen Vorsprung. Sie versteht
Materialitdt, Handwerk, Qualitat und Gestaltung. Das
sind genau die Fahigkeiten, die in der inklusiven Ara
gefragt sind.

Digital ist wie Fertigprodukte im Supermarkt: Ja,
geht schneller. Aber besser? Wir brauchen fur eine
funktionierende Gesellschaft beides. Aktualitat ist
digital. Werte, Gemeinsamkeiten, Miteinander - das
ist analog. Und in zwei Jahren wird niemand mehr
ChatGPT nutzen mussen, weil neue Technologien
Ubernehmen. Aber Print wird auch diese Techno-
logien verpacken, wenn wir sie kaufen. Und Print wird
auch dann die grundlegenden Thesen speichern und
Menschen zugénglich machen.

Europa hat zudem gegeniber den groBen Tech-
Plattformen einen entscheidenden Vorteil: kulturelle
Komplexitat. Wir denken nicht in Skalierung, sondern
in Passgenauigkeit. Nicht in Reichweite, sondern in
Wirkung. Das ist die DNA von Print. Und es ist die DNA
einer Zukunft, die nicht auf Masse setzt, sondern auf
Bedeutung.

Oder, um es anders zu sagen: Die Zukunft gehort
denen, die den Mut haben, wertvoller zu sein als der
Algorithmus - und daftr relevanter. Da wird Print
immer besser sein als digital.

+

JAHRE
INKJET

F PRINT

IWEI JAHRZEHNTE INNQVATION IN CANON PRODUKTIONSDRUCKTECHNOLOGIEN

Mit dem gréRten Bogendruckportfolio im Markt — von Toner-

systemen fur maximale Flexibilitat bis zu hochproduktiven
Inkjet-Losungen — unterstltzt Canon Sie dabei, die passende
Technologie fur Ihre Anwendungen und lhre Zukunft zu finden.

Kommen Sie gerne auf uns zu und sprechen Sie mit uns
Uber Ihr ,Future of Print".

Cfieines

www.canhon.de/futureofprint
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Zwischen Wandel, Wachstum und Zusammenbhalt —
die Druck- und Medienbranche in Bayern hat im Jahr
2025 einmal mehr gezeigt, was sie auszeichnet:
Innovationskraft, Engagement und ein klares Bekennt-
nis zu Print. Unter dem Leitgedanken #printpositive
wurde deutlich, wie viel Starke im Gedruckten steckt

- technologisch, wirtschaftlich und vor allem auch
menschlich.

emeinsam
stark fur
Print

Das Jahrwar gepragt von politischen, wirtschaft-
lichen und technologischen Herausforderungen, die
zugleich neue Perspektiven erdffneten. Der Verband
Druck und Medien Bayern begleitete diese Entwick-
lungen aktiv, schuf Austauschformate und stéarkte
das Netzwerk, in dem gemeinsam Losungen und
Zukunftsperspektiven entwickelt wurden.
Wirwerfen einen Blick zuriick auf die Themen,
Ereignisse und Begegnungen, die das Jahr gepragt

haben. Eines wurde auch im vergangenen Jahr wieder

deutlich: Die Kraft von Print entfaltet sich dort am
starksten, wo Menschen gemeinsam an ihrer Zukunft
arbeiten.

GEMEINSAM FUR PRINT

BAYERISCHER DRUCR- UND MEDIENTAG:
BRANCHE BLICRT SELBSTBEWUSST AUF DIE

ZUKUNFT VON PRINT

Der Bayerische Druck- und Medientag 2025 in
Wirzburg wurde seinem Motto #printpositive in
jeder Hinsicht gerecht: Uber 200 Teilnehmende aus
bayerischen Druckereien und Partnerunternehmen
aus ganz Deutschland diskutierten nicht nur die
Herausforderungen, sondern vor allem die Chancen

und Perspektiven von Print — mit groBer Aufbruch-
stimmung und starkem Zusammenhalt. Fir einen
eindrucksvollen Rahmen sorgte Gastgeber Koenig &
Bauer: Das Customer Technology Center bot eine
perfekte Kulisse fir intensive Gesprache Uber die
Zukunft von Print.







VER | TRAUT
[fee 'tyaut]

(von althochdeutsch fertrién und mittelhochdeutsch
vertriwen = trauen, vertrauen)

Bedeutung:

a) in naher Beziehung zu jemandem stehend;
eng verbunden; intim

b) wohlbekannt, gewohnt, nicht fremd

Print fUhlt sich vertraut an. Wiederkehrende Formate,
haptische Erlebnisse und physische Prasenz schaffen
Nahe, die digital nur schwer erreicht werden kann. Ein
Magazin, ein Buch, ein Katalog - sie begleiten uns, liegen
bereit, werden immer wieder zur Hand genommen. Print
baut Beziehungen auf, die bleiben, und begleitet uns ein
Leben lang. Es ist da, ohne sich aufzudrangen. Und genau
deshalb ist es auf vielfaltigste Weise Teil unseres Alltags.
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BAYERISCHER DRUCKR- UND MEDIENTAG:
NEUER VORSTAND GEWAHLT

MAKING-OF

VERTRAUT" arbeitet mit Uberlagerung, Transparenz
und typografischer Mehrdeutigkeit. Die Basis bildet
ein Offsetdruck auf Gmund Colors Matt 99 mit einer
Grammatur von 240 g/m?, der bei DruckArt produziert
wurde.

Das Wort ,VERTRAUT" wurde rotativ Uber ein
Stanzblech gestanzt, wodurch eine zweite Gestal-
tungsebene freigelegt wird. Die Prazision der Kontur
ist entscheidend fur die spatere Lesbarkeit und das
Zusammenspiel der Ebenen.

Durch die Uberlagerung von CMYK-Fragmenten
entsteht im Druckbild selbst ein zweites, zunachst
verborgenes Wort: ,print!”. Dieses erschliet sich erst
bei genauer Betrachtung und ist integraler Bestand-
teil des Konzepts.

Veredelt wurde mittels HeiBfolienpragung mit
LUMAFIN® 760 PINK von LEONHARD KURZ.
Appliziert wurde die Folie mit einem Messing-
Pragestempel von Hinderer + Muhlich. Die semi-
transparente Folie lasst die darunterliegenden
Strukturen durchscheinen und erzeugt einen
perlmuttartigen Tiefeneffekt, der sich mit dem
Betrachtungswinkel verandert.

Diese Wirkung entsteht aus der Kombination
von Prazision, Schichtaufbau und optischer
Interferenz — ein bewusst gesteuertes Spiel mit
der Wahrnehmung.

Auf der Mitgliederversammlung des VDMB, die im
Rahmen des Bayerischen Druck- und Medientages
in Wirzburg stattfand, wurden wichtige Weichen ge-
stellt: Mit klaren Appellen an die Politik, einem starken
Bekenntnis zur Zukunftsfahigkeit von Print und der
Wahl eines neuen Vorstands.

Die Mitgliedsunternehmen des Verbandes
Druck und Medien Bayern wahlten dabei Matthias
Manghofer (Gebr. Geiselberger GmbH, Altétting) als
ihren neuen Landesvorsitzenden. Die Versammlung
bestatigte auBerdem den stellvertretenden Landes-
vorsitzenden Thomas Feuerlein (Karl Radisch GmbH &
Co KG, Emskirchen), den Schatzmeister Thomas Maul

Der neue Landesvorsitzende des
VDMB, Matthias Manghofer (r.),
zusammen mit dem scheidenden
Landes- und frisch gewahlten
Ehrenvorsitzenden des VDMB,
Christoph Schleunung

(Oberpfalz Medien, Weiden) und die Vorstandsmit-
glieder Andreas Ullmann (Presse-Druck- und Verlags-
GmbH, Augsburg) und Oliver Stapfer (L/M/B Druck,
NUrnberg) in ihrem Amt. Neu in den Vorstand gewahlt
wurden Katja Herrmann (FLYERALARM Industries,
Wirzburg), Kerstin Denzler (effektiv Druck + Verede-
lung, Furth) und Veit Rudolph (RUDOLPH DRUCK,
Schweinfurt). AuBerdem gehdrt Holger Busch
als geschaftsfihrendes Vorstandsmitglied dem
Leitungsgremium an.

Christoph Schleunung wurde nach 26 Jahren im
Vorstand von den Mitgliedern zum Ehrenvorsitzenden
ernannt.

Der neu gewahlte Vorstand des
VDMB. Von links: Andreas Ullmann,
Katja Herrmann, Thomas Feuerlein,
Kerstin Denzler, Oliver Stapfer,
Matthias Manghofer, Veit Rudolph,
Thomas Maul und Holger Busch




Sicher Wissen I:I
lhr Wegweiser durch Versicherungen

B

Manager-
Rechtsschutz

BESSER MITEINANDER.

ROLAND
RECHTSSCHUTZ

Unser neuer Manager-Rechtsschutz
hat einiges zu bieten.

Wir haben fiir Sie zahlreiche Unser T'\pp .
innovative Leistungen erganzt - schlieien St de
denn auf uns kénnen Sie zahlen. Deckung privat @

ALLGEMEIN
* Bonus-Rechtsberatung: in Verbindung mit der beruflichen
Tétigkeit bis 2.500 Euro

+ Lebenslagenberatung: schnelle und effiziente Hilfe bei
psychosozialen Angelegenheiten

+ Kostenloses Webinar; zum Thema (Haftungs-) Risiken
aus der Organtatigkeit mit ausgewahlten Experten

NEU IM UNIVERSAL-STRAF-RECHTSSCHUTZ

* Forensische Dienstleistungen: bis 100.000 Euro

* Preis- und Ausschreibungsabsprachen: Optionaler Einschluss
bis 100.000 Euro je Versicherungsjahr fir Verfahren im Zusam-
menhang mit Preis- und Ausschreibungsabsprachen

* Beratung zum Daten- und Umweltassist: praventiv bis 2.500
Euro je Leistung

* Korruptionsrisiko im Ausland: einmalige Beratung bis 2.500 Euro

* Ausschreibungsabsprachen in Vergabeverfahren: einmalige
Beratung zur Vermeidung eines VerstoRes bis 2.500 Euro

* Verlangerte Nachhaftung: bis zu 5 Jahre
« Compliance-Schulung: einmalig wahrend der Vertragslaufzeit

NEU IM VERMOGENSSCHADEN-RECHTSSCHUTZ

+ Kein Sublimit: im auflergerichtlichen Bereich
+ Geltungsbereich: weltweiter Versicherungsschutz

* Insolvenzverwalter erkléren i.d.R. bei dieser
Versicherung den Nicht-Eintritt / deshalb
keine Deckung im Insolvenzfall.

Ausgabe 02.2026 | In Kooperation mit dem Verlag Sicher Wissen

Bayreuth - Nirnberg - Disseldorf - Dresden - Osnabrlick - Halle (Westf.) - Eitdorf/Bonn - Bochum

+ Vorsorgliche Rechtsberatung: bis 10.000 Euro
* Préaventiver Beratungs-Rechtsschutz: bis 5.000 Euro

+ Cyber-Beratungs-Rechtsschutz: bis 2.500 Euro

+ Claims made: Versicherungsschutz auch vor Vertragsbeginn,
wenn der Anspruch wahrend der Vertragslaufzeiterhoben wird

+ Deckungsklage-Rechtsschutz; Optionaler Einschluss des
Deckungsklage-Rechtsschutzes bis 100.000 Euro

NEU IM ANSTELLUNGSVERTRAGS-RECHTSSCHUTZ

+ Kein Sublimit im auflergerichtlichen Bereich

* Honorarvereinbarung: Kosteniibernahme fiir spezialisierte
Rechtsanwalte, Sachverstandige und Rechtsgutachten

+ Beratungskosten bei Aufhebungsangeboten: bis 30.000 Euro
+ Verlangerte Nachhaftung: bis zu 5 Jahre

+ Verzicht auf Einrede der Vorvertraglichkeit: schon nach
3 Jahren

* Reduzierte Wartezeit: von nur 3 Monaten

» Wartezeitverzicht: Wir verzichten auf die Wartezeit, wenn
der Versicherungsnehmer spatestens mit Abschluss des
Anstellungsvertrags den Anstellungsvertrags-Rechtsschutz
abgeschlossen hat. Alternativ entfallt die Wartezeit, wenn
der Versicherungsnehmer bei uns den Baustein Beruf seit
mindestens einem Jahr versichert hat und ohne zeitliche
Unterbrechung in den Anstellungsvertrags-Rechtsschutz
wechselt

lhre personliche
Ansprechpartnerin:

Theresa Griinsteudel
Fachbereich Firmen / Industrie

Tel. +49 911 960429-63
WhatsApp +49 170 4391154
E-Mail theresa.gruensteudel@hdi.de

JAHREIS ﬂ KOLLEGEN

BUNDESVERDIENSTRREUZ
FUR HANNES RIEBL

FUr sein unternehmerisches und ehrenamtliches
Engagement wurde Hannes Riebl, langjahriges Vor-
standsmitglied des Verbandes Druck und Medien
Bayern, mit dem Verdienstorden der Bundesrepublik
Deutschland ausgezeichnet. Im Rahmen einer Feier-
stunde Uberreichte ihm Bayerns Wirtschaftsminister
Hubert Aiwanger das Verdienstkreuz am Bande.

.Hannes Riebl gilt als echter Siebdruck-Pionier.

Er hat sich jahrzehntelang unermudlich fir die Weiter-
entwicklung und Zukunftsfahigkeit der Druck- und
Medienbranche eingesetzt — in beispielgebender und
herausragender Weise", betonte Aiwanger. Han-

nes Riebl, erfolgreicher Unternehmer und Griinder
der Riebl-Siebdruck GmbH im niederbayerischen

BAYERISCHER PRINTPREIS:
PREISTRAGER FEIERLICH IN
MUNCHEN GEEHRT

Im Rahmen der feierlichen Verleihung des Bayeri-
schen Printpreises 2025 wurden in der Allerheiligen-
Hofkirche der Residenz Minchen vor rund 250
geladenen Gasten der Branche die diesjahrigen
Preistrager in den Kategorien Zeitung, Zeitschrift

und Druck geehrt. Callwey, Landshuter Zeitung und
Archive Abel wurden ausgezeichnet. Roland Schreiner,
Geschéaftsfihrender Gesellschafter der Schreiner
Group, erhielt den Ehrenpreis des Bayerischen
Ministerprasidenten.

GEMEINSAM FUR PRINT

Ergolding, hat die Druck- und Medienbranche tber
Jahrzehnte mitgepréagt. Unter seiner Fihrung ent-
wickelte sich die Riebl-Siebdruck GmbH zu einem
international anerkannten Spezialisten im indus-
triellen Siebdruck. Neben seiner unternehmerischen
Leistung engagierte sich Riebl Uber drei Jahrzehnte
auch ehrenamtlich in unterschiedlichsten Amtern

fur die Branche. Als stellvertretender Vorsitzender
des VDMB sowie in zahlreichen weiteren Branchen-
gremien setzte er sich mit groBem personlichen
Einsatz fr die Belange der Branche, vor allem fir eine
hervorragende Ausbildung junger Fachkrafte und die
Weiterentwicklung des Druckhandwerks — insbeson-
dere des Siebdrucks - ein.

Bei der Feierstunde im Bayerischen
Staatsministerium fir Wirtschaft (v.l.):
Holger Busch (Hauptgeschaftsfihrer
VDMB), Matthias Manghofer (Vorstands-
vorsitzender VDMB), Hannes und Meta
Riebl gemeinsam mit dem Bayerischen
Wirtschaftsminister Hubert Aiwanger

V.L.n.r.: Staatsminister Dr. Florian Herrmann mit dem VDMB-Ehren-
vorsitzenden Christoph Schleunung, Preistrager Roland Schreiner
und VDMB-Hauptgeschaftsfihrer Holger Busch
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ZU BESUCH IN JAPANS
HIGHTECH-DRUCKINDUSTRIE

Eine Delegation bayerischer Druckunternehmerinnen
und -unternehmer besuchte fihrende Unternehmen
der japanischen Druckindustrie — und kehrte mit neu-
en Perspektiven und Inspirationen zurtck. Mit einer
Delegation von 30 Unternehmerinnen und Unter-
nehmern war der Verband Druck und Medien Bayern
(VDMB) acht Tage lang in Japan unterwegs - von
Tokio Uber Kyoto bis nach Osaka. Ziel der Unterneh-
merreise war es, Einblicke in den japanischen Druck-

1

b\ .
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L 4 E5B2L
: HERZLICH WILLKOMMEN:

bei der Firma Daicolo Giiste der Firma Hn_ri';gn ]

markt zu gewinnen, innovative Geschaftsmodelle
kennenzulernen und den internationalen fachlichen
Austausch zu vertiefen. Ein besonderer Dank gilt den
japanischen Partnerunternehmen, die den VDMB vor
Ort empfangen haben: Fujifilm, Komori, Heidelberger
Druckmaschinen, Uematsu Print, Horizon, Daicolo
Osaka, lwakura Printing und Koenig & Bauer. Ebenso
danken wir Bayern International fUr die Unterstitzung
der Reise.

30/10/

Beim Besuch der Druckerei Daicolo, dem Partnerbetrieb von Horizon, wurde
die VDMB-Delegation mit kleinen Deutschland-Féhnchen empfangen.
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Bei lwakura Printing, dem Partnerbetrieb
von Koenig & Bauer, lieBen es sich die
Mitarbeitenden nicht nehmen, fir ein Foto

mit der Delegation zu posieren.

In Tokio bot sich den
Teilnehmenden ein Blick
auf die beeindruckende

Kreuzung Shibuya Crossing.

GEMEINSAM FUR PRINT

Auch die CEOs der besuchten
Unternehmen nahmen sich
Zeit fur Gesprache mit unserer
Delegation.
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CCONZELLA

MIT LEIDENSCHAFT
ZUM BUCH.

BUCHER. BROSCHUREN.
KONFEKTIONIERUNG. LOGISTIK

Conzella verwandelt Ideen in Bucher und Broschure. Als Industrie-
buchbinderei verbinden wir Handwerkskunst, individuelle Anpassungen
und zuverldssige Prdazision. In Pfarrkirchen entstehen Schul-, Koch-,
Notiz- und Sachbulcher sowie hochwertige Bildbénde. Neben der
Produktion von Soft- und Hardcovern bieten wir auf3erdem umfassende
Konfektionierungs- und Logistikdienstleistungen an.

Unsere Leidenschaft fiihren zu einzigartigen Biichern und Broschiiren.

Sie haben ein aktuelles Projekt?
Wir freuen uns auf Ihre Anfrage: info@conzella.de

GEMEINSAM FUR PRINT

UNTERNEHMERTAGE IN ALPBACH

Ende Marz 2026 trafen sich rund 20 Unternehmerin-
nen und Unternehmer der Druck- und Medienbran-
che zu den diesjahrigen VDMB-Unternehmertagen in
Alpbach. Abseits des hektischen Tagesgeschafts bot
die Veranstaltung wieder eine wertvolle Gelegenheit
zum Netzwerken und fachlichen Austausch. Im Fokus
stand diesmal das Thema ,Performance Leadership”.

Der renommierte Coach Alexander Groth vermittelte
zentrale Aspekte moderner Fiihrung anschaulich an-
hand zahlreicher Praxisbeispiele — darunter Starken-
orientierung, Feedback-Kultur und Empowerment.
Die Unternehmertage lieferten damit wertvolle Im-
pulse und praxisnahe Ansatze fur eine wirksame und
zukunftsorientierte Fihrung.

DRUCR & DESIGN 2025: PRINT SCHAFFT VERTRAUEN

Wenn digitale Prozesse immer komplexer und auto-
matisierter werden, gewinnt die menschliche Gestal-
tung zunehmend an Wert. Unter dem Leitgedanken

.Print als Vertrauensmotor im Zeitalter der Kiinstlichen

Intelligenz” brachte die Druck und Design Konferenz
in der Macherei MUinchen am 7. Oktober rund 300

Kreative, Druckexperten und Entscheider aus Unter-
nehmen und Agenturen zusammen, um Uber die Zu-
kunft der gedruckten Kommunikation zu diskutieren.

Begleitend zum Konferenzprogramm prasentierten sich zahlreiche Aussteller mit
Papierinnovationen, Druckveredelungen und kreativen Printprojekten.

Philipp Brune (Agentur Strich-
punkt Design) erdffnete mit
einer Keynote die Veranstaltung.




JAHRESMAGAZIN GEWINNT
MEDIAV- UND BCP-AWARD

Doppelter Grund zur Freude: Das VDMB-Jahres-
magazin wurde im vergangenen Jahr in Kéln mit dem
mediaV-Award — dem Medienpreis fir Verbande und
Organisationen —in der Kategorie ,Bester Geschafts-
bericht” ausgezeichnet. Nach den vergangenen Aus-
zeichnungen 2021 und 2023 ist das Triple damit per-
fekt! AuBerdem wurde das Jahresmagazin von Best of
Content Marketing in Minchen mit dem BCP-Award
in der Kategorie ,Corporate Reports” ausgezeichnet.
Ein herzliches Dankeschdn und Glickwinsche gehen
an alle Beteiligten, insbesondere an die RUDOLPH
DRUCK GmbH & Co. KG fur die Koordination und den
Druck, an Gmund Paper flr das Papiersponsoring, an
effektiv Druck+Veredelung fur die HeiBfolienpragung
mit Folien der LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG und
die Stanzungen sowie an die innoKART GmbH fiir das
Packaging und die Konstruktion.

ONLINE PRINT SUMMIT:

ZURUNFTSFORUM DES ONLINEPRINTS

Der Online Print Summit (OPS) 2026 hat mit seinem
neuen Konzept rund 350 Gaste nach Minchen
gelockt und damit einen neuen Teilnehmerrekord
aufgestellt. Gleichzeitig war der wohl bekannteste
Branchenevent so international wie noch nie. Zwei
Tage lang diskutierten Entscheidungstrager, Techno-
logieanbieter, Start-ups und Branchenexpertinnen

—

iy ! OB THE GR-DEMAND ERA
- . — -,

und -experten darUber, wie Kinstliche Intelligenz,
Agentic Commerce, Hyper-Personalisierung und
neue Marktlogiken den Markt verandern. Dabei
wurde deutlich, dass die (Online-)Printindustrie nicht
am Ende eines Zyklus steht, sondern am Beginn einer
neuen Ara.

IHR BUSINESSPARTNER DER
NACHSTEN GENERATION

Die Druckindustrie entwickelt sich rasant. Zunehmende Komplexitét, kiirzere Durchlaufzeiten und
hohere Effizienz erfordern intelligentere Produktionsumgebungen in Smart Factories. Die Komori
Gruppe gestaltet diesen Wandel mit vernetzter Automatisierung, indem Maschinen, Workflows
und Daten zu einem intelligenten System integriert werden. Dadurch kénnen Druckereien ihre
Prozesse optimieren, manuelle Eingriffe reduzieren und eine gleichbleibend hohe Qualitat {iber
jeden Auftrag hinweg - vom Druck bis zur Weiterverarbeitung - sicherstellen.

Als |hr Businesspartner der nachsten Generation verbindet die Komori Germany GmbH modernste
Technologie, umfassende Expertise und lokale Marktkenntnis, um jede Phase der Produktion zu
optimieren und zu automatisieren. Das Ergebnis: h6here Produktivitdt, mehr Flexibilitdt und ein
zuverlassiger Betrieb, der fiir die Zukunft geriistet ist.

E‘ EplD Jeufiils .
I(D M D H I -ﬂ Folgen Sie Komori Germany auf LinkedIn und
h tauschen Sie sich mit uns aus.

COUNT ON US




VDMB VOR ORT - BEGEGNUNGEN,
BESUCHE, VERANSTALTUNGEN

Ob Unternehmensbesuch, regionale Veranstaltung
oder Austausch mit Partnern: Der VDMB ist aktiv in
der Region - mit Veranstaltungsformaten und Treffen
direkt aus dem Netzwerk, direkt vor Ort. Im vergan-
genen Jahr flhrten die ,Vor Ort"-Termine zu ganz
unterschiedlichen Unternehmen und Akteuren der
Branche - vom international tatigen Verpackungs-
spezialisten Uber regional verwurzelte Medienhauser
bis hin zu hoch spezialisierten Nischenanbietern.

Im Mittelpunkt standen dabei aktuelle Zukunfts-
themen wie nachhaltige Materialien, Fachkrafte-

gewinnung sowie Automatisierung, Robotik und

Kl. Betriebsfihrungen und persénliche Gesprache
ermoglichten zugleich wertvolle Einblicke in moderne
Produktionsprozesse und individuelle Geschaftsmo-
delle. Auch entlang der Wertschépfungskette — etwa
in Logistik und Distribution — wurde die Leistungsfa-
higkeit der Branche sichtbar.

Durch die regionalen Treffen und informellen
Austauschformate flllen wir unser starkes Netzwerk
mit Leben: vielfaltig, innovativ und eng miteinander
verbunden.

GEMEINSAM FUR PRINT
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STARKE IMPULSE UBER BAYERNS

GRENZEN HINAUS

Die VDMB-Druckmacher waren in Karlsruhe und
Heidelberg unterwegs - und damit fand das Treffen
erstmals auBerhalb Bayerns statt. Den Auftakt
machte ein Besuch bei Butz & Blrker GmbH & Co.
KG in Karlsruhe. Geschéftsfuhrer Thomas Karcher
gewahrte praxisnahe Einblicke in seinen hoch
spezialisierten Betrieb. Exzellente Druckveredelung,
beeindruckendes Know-how in der Prozessautoma-
tisierung und ein Austausch auf Augenhdhe: ehrlich,
kollegial, mit echtem Mehrwert fur alle Beteiligten.
Am Abend wurde der Dialog fortgesetzt — gemein-
sam mit Sascha Knabe und Kilian Renschler von
Heidelberger Druckmaschinen entwickelte sich eine

Thomas Karcher fihrt die VDMB-Druckmacher
durch seinen hochspezialisierten Betrieb.

Butz & Blrker zeichnet sich durch exzellente
Druckveredelung und intelligente Prozess-
automatisierung aus.

lebendige Diskussion Uber Markt, Herausforderun-
gen und Perspektiven. Am nachsten Tag ging es

ins ,Home of Print" von Heidelberg: eine exklusive
FUhrung und spannende Einblicke in zuklinftige Tech-
nologien und strategische Visionen. Ein Blick nach
vorn, der zeigte, wie viel Innovationskraft in unserer
Branche steckt. Im anschlieBenden Workshop unter
Leitung von Jens Meyer wurden aktuelle Themen der
Branche intensiv diskutiert. Den Abschluss bildete ein
gemeinsamer Abend im Wirtshaus. Was bleibt: starke
Impulse, ehrliche Gesprache - und der feste Wille,
gemeinsam konkrete Losungen fUr die Zukunft der
Branche zu entwickeln.

Die VDMB-Druck-
macher zu Besuch
im ,Home of Print":
Heidelberger Druck-
maschinen gewéhrte
spannende Einblicke
in das Unternehmen.

Alles dreht sich um Vielfalt

MIT WIRE-O

P jetzt mit noch mehr Gestaltungsoptionen
P flexibel in Seitenzahl, Material, Format und Veredelung
» flach aufliegend und 360° blétterbar

Jetzt entdecken unter
flyeralarm.com/wire-o-magazine

rLYERALARM



JUNGE TALENTE FUR DIE ZURUNFT

DER BRANCHE GESUCHT

Der VDMB prasentierte sich auf der BERUFSBILDUNG
Nurnberg mit einem starken Messeauftritt und zeigte,
wie vielseitig und innovativ die Ausbildungswelt der
Druck- und Medienbranche ist. Auch Wirtschafts-
staatssekretar Tobias Gotthardt informierte sich

vor Ort Uber die Ausbildungsberufe der Druck- und
Medienbranche. Die BERUFSBILDUNG ist Bayerns
groBte Messe zur Berufsorientierung und beruflichen
Bildung. Sie bietet Schulerinnen und Schulern, Eltern,

("f e x

Wirtschaftsstaatssekretér Tobias Gotthardt besuchte
gemeinsam mit Franz Xaver Peteranderl|, Prasident
der Handwerkskammer fir Minchen und Oberbayern,
den Stand des #teammedien.

PRINT IST UBERALL!

VOR ALLEM HIER:

Lehrkraften, Unternehmen und Bildungstragern die
Moglichkeit, Ausbildungswege, Studienoptionen und
Berufsbilder zu entdecken und praxisnah zu erleben.
Aber auch in anderen Stadten in Bayern waren

wir mit unserem Messeteam im vergangenen Jahr
vor Ort, so etwa auf der Fit for Job in Augsburg, der
Zentralen Berufsinformationsmesse in Regensburg,
der Stuzubi Miesbach und der Job Gate in MUnchen.

GEMEINSAM FUR PRINT

Am Stand konnten die Besucher in der

H#teammedien-Print-Factory” Taschen

und Etiketten bedrucken - im Siebdruck
und an einer Digitaldruckmaschine von
Konica Minolta.

85
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AR AUSBILDUNG
IM AUSTAUSCH ZWISCHEN THEORIE UND PRAXIS

Im vergangenen Jahr boten die Arbeitskreise des
VDMB erneut wichtige Plattformen fur fachlichen
Austausch und praxisnahe Diskussionen.

Der Arbeitskreis Ausbildung traf sich mit rund
30 Teilnehmerinnen und Teilnehmern in Aschheim,
um aktuelle Herausforderungen in der Ausbildung

AR RECHT

Auch der Arbeitskreis Recht kam im Juni 2025 in der
Munchner Geschéftsstelle des VDMB zusammen.
Die Juristinnen und Juristen der Landesverbande
und des BVDM tauschten sich intensiv GUber aktuelle
rechtliche und tarifpolitische Entwicklungen aus.
Themen wie die Entgelttransparenzrichtlinie, der
gesetzliche Mindestlohn sowie arbeitsrechtliche
Fragen im Zusammenhang mit Kinstlicher Intelligenz
standen im Fokus. Ein Fachvortrag von Professor Dr.
Richard Giesen erganzte die Sitzung mit vertiefenden

Einblicken in das Tarif- und Betriebsverfassungsrecht.

Beide Arbeitskreise lieferten damit erneut wert-
volle Impulse fur die Branche und unterstrichen die
Bedeutung des kontinuierlichen Austauschs.

der Druck- und Medienbranche zu besprechen. Im
Mittelpunkt standen insbesondere die Standort-
verlegungen der Berufsschulen fur Mediengestalter.
Der Arbeitskreis bleibt damit ein zentrales Forum, das
Ausbildungsbetriebe, Verbande und Berufsschulen
eng miteinander vernetzt.
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MAKING-OF

.BESTANDIG" verbindet klassische Druckgeschichte
mit zeitgenodssischer Siebdrucktechnik. Grundlage
bildet Gmund Colors Matt 14 mit einer Grammatur von
200 g/m?, verarbeitet bei DruckArt. Der Siebdruck
erfolgte bei Optimo Siebdruck.

Die Buchstaben ,A” und D" wurden mittels individu-
eller Formstanze rotativ ausgestanzt. Die so entste-
henden Offnungen definieren die Bildausschnitte und
fungieren als gestalterische Schnittstellen zwischen
Vorder- und Ruckseite.

Das ruickseitige Motiv - ein Portrat von Johannes
Gutenberg —wurde im Siebdruck auf einem %-Automat
realisiert. Dabei kamen I6semittelbasierte DeckweiB-
und Neonfarben mit einem 77er Gewebe und Kapillar-
film zum Einsatz. Diese Kombination ermdglicht hohe
Schichtdicken bei gleichzeitig feiner Detailzeichnung.

Durch die Aussparungen interagiert das Druckbild
direkt mit der Vorderseite: Insbesondere im Bereich
der Augen wirken einzelne Partien durchscheinend
und erzeugen eine gezielte visuelle Aktivierung.

Die Seiten zeigen, wie sich Bestandigkeit im Druck
sowohl inhaltlich als auch technologisch manifes-
tiert — durch Material, Verfahren und die Kontinuitat
handwerklicher Prinzipien.

v igepa.de ggg IGEPAgroup

Wir verbinden Medienwelten
Produkte fir Profis - personlich

gut beraten oder einfach online. 11

o

Packaging
5z >

- = "
Wenn Medienwelten zusammenwachsen, brauchen Unternehmen einen Partner, der den
Uberblick behalt. 2H biindelt Paper & Print, Office, Viscom und Packaging mit Beratung, Service
und digitalen Bestellwegen. So wird aus vielen Anforderungen eine klare Losung - personlich
betreut oder einfach online.

2H GmbH & Co. KG
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weil im Verband aus
Konkurrenten Koopera-
tionspartner werden,”

ol J lch bin VDMB-Mitglied,

weil der Verband die ) weil die Seminare der
dkologische Leistungs- § S Akademie genau die
fihigkeit von Print kiar e Themen treffen,

und glaubwiirdig nach — die uns im Alltag
auBen vertritt,” o bawegen.”

Sefan PMchener,

<ch bin VDMB-Mitglied,
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nsere Mitglieder machen Vorteile DarUber hinaus zeigt die Initiative auch die Vielfalt weil das Netzwerk des

des Verbandes sichtbar. und Leistungsfahigkeit der bayerischen Druck- Verbands unter-

Unter dem Motto ,Ich bin VDMB-Mit- industrie. Unterschiedliche UnternehmensgréBen, weil ich mich bei arbeits- mﬁmﬂhm

glied, weil ..." kommen Unternehme- Geschéaftsmodelle und Perspektiven spiegeln die :::;:"n"::ﬁf:r'i;";;me ﬂi erméglicht.” S

rinnen und Unternehmer aus unseren Bandbreite der Branche wider. und praxisnahe Beratung Wep anies Huptaut .. Unternehmertum vom
Mitgliedsbetrieben selbst zu Wort und berichten aus verlassen kann.” ) L Austausch lebt.”

erster Hand, warum sie Teil des Netzwerks im Ver-
band Druck und Medien Bayern sind.

Stimmen aus der Praxis

Die Kampagne stellt persdnliche Perspektiven aus
der Branche in den Mittelpunkt. In klaren Statements
schildern Unternehmerinnen und Unternehmer,
welche Rolle der VDMB fUr ihren beruflichen Alltag
und flr die Bewaltigung ihrer unternehmerischen
Herausforderungen spielt — sei es als Plattform flr
den Austausch, als Interessenvertretung der Bran-
che oder als verlasslicher Anbieter von kompetenten
Beratungsleistungen und praxisnahen Qualifizie-
rungsangeboten.

Die Kampagne lebt dabei von persdnlichen Aussa-
gen und individuellen Perspektiven: Warum engagie-
ren sich Unternehmen im Verband? Welche Vorteile
bietet das Netzwerk? Und welchen Beitrag leistet der
VDMB fir die Weiterentwicklung der Branche? Die
Antworten darauf liefern die Mitglieder selbst — direkt
aus der Praxis.

Ein starkes Netzwerk sichtbar machen

Gleichzeitig macht die Kampagne deutlich, wofur
der VDMB steht: fUr ein starkes Netzwerk innerhalb
der Branche, praxisnahen Austausch, ein breites
Leistungs- und Beratungsspektrum sowie eine
konsequente Interessenvertretung gegenuber Politik
und Offentlichkeit.

Authentisch statt Hochglanz

Im Mittelpunkt der Kampagne stehen keine klassi-
schen Werbebotschaften, sondern authentische
Stimmen aus der Praxis. Die Beitrage der Mitglieds-
unternehmen zeigen offen und personlich, was den
Verband fUr sie ausmacht.

Damit setzt der VDMB bewusst auf Glaubwurdig-
keit und Nahbarkeit. Die Kampagne versammelt
unterschiedliche Sichtweisen und Erfahrungen und
zeichnet so ein lebendiges Bild der Branche und
ihres Netzwerks.

Plattform fiir Sichtbarkeit der
Mitgliedsunternehmen

Gleichzeitig bietet die Kampagne den Mitglieds-
unternehmen selbst eine zusatzliche Plattform fur
Sichtbarkeit. Uber die Kommunikationskanale des
VDMB und dartber hinaus kénnen sich Unternehmen
prasentieren und ihre Perspektive auf die Branche
offentlich einbringen.

Wir laden unsere Mitglieder daher ausdrUcklich
ein, Teil der Kampagne zu werden und gemeinsam zu
zeigen, was die Druck- und Medienbranche in Bayern
auszeichnet.

ther gehles gur Kmpaghe:

www.ydmb.de/mitgliederstimmen

Jeh bin VDMB-Mitglied,
weil der Verband die
Machhaltigheit von
Print In Politik und
Offentlichkeit starkt.”

Jahannes Weimbargs:

weil der Verband mir
eine ideale Plattform
fur den Austausch mit
allen Marktpartnern
bietet.”

weil der Verband dabei
hilft, qualifizierten
Machwuchs aus- und
weiterzubilden,”

St 1O T
ol Metrweia
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2H GmbH & Co. KG - A. Miller Zeitungsverlag KG - ADV-Augsburger Druck- und Verlagshaus GmbH
- ADVERMA Advertising & Marketing GmbH - Allgaduer Zeitungsverlag GmbH - anthrapink gmbh -
Apenberg & Partner GmbH - ATHESIA Druck GmbH - AURIO GmbH - Baumann Druck GmbH & Co. KG
Mediengruppe Oberfranken - Berufsbildungswerk Munchen - BIRKAN GmbH - bonitasprint GmbH -
Braun & Elbel GmbH & Co. KG Verlag WeiBenburger Tagblatt - BTZ VdK Rehawerk - Buttenpapierfab-
rik Gmund GmbH & Co. KG - Canon Production Printing Germany GmbH & Co. KG - CCL Label GmbH
- Chiemgau Druck e.K. Offsetdruckerei - CITO-SYSTEM GmbH - CI. Attenkofersche Buch- und Kunst-
druckerei KG - Copyland-Druckzentrum GmbH - creo Druck & Medienservice GmbH Mediengruppe
Oberfranken - datamedia Gesellschaft fur Unternehmensberatung mbH - DATEV eG P4-Leitung /
DLSZ - Der Dersch Offsetdruck Dersch GmbH & Co. KG - DENGLANZ Druckveredelung GmbH - die
printzen GmbH - Dieter Kempa Etiketten GmbH - DIMETRIA-VdK gGmbH - Dinauer GmbH - Distler
Druck & Medien GmbH - Don Bosco Medien GmbH - dpv Druck und Papierveredelung eine Zweig-
niederlassung der Gebr. Geiselberger GmbH - DruckArt c/o Gebr. Geiselberger - Druckerei Brunner
GmbH - Druckerei Butz & Burker GmbH & Co.KG - Dru-

ckerei C.H. Beck - Druckerei Cityprint Stephan Spindler

« Druckerei F.A. Streit GmbH - Druckerei Franz Gerstner

- Druckerei Hugelschaffer GmbH - Druckerei Lanzinger -

Druckerei Lochner e.K. - Druckerei Max Gotz GmbH Gra-

phische Kunstanstalt - Druckerei Notzold Inh. Peter Hant-

schel e.K. - Druckerei Offprint - Druckerei Paul GmbH & Co.

KG - Druckerei R. Ruckert e.K. - Druckerei Rupert Huber

« Druckerei Schmerbeck GmbH - Druckerei Vogl GmbH &

Co. KG - Druckhaus Frank GmbH - Druckhaus Mainfranken

GmbH - Druckhaus Schmid - Druckkultur Spathling e K. -

Druckservice Klanikow - Druckservice Kreiter GmbH - DZO

Druckzentrum Oberfranken GmbH & Co. KG Mediengrup-

pe Oberfranken - ECG Energie Consulting GmbH - effektiv Druck + Veredelung e.K. - EGGER Druck
+ Medien GmbH - Eku Prozess-Optimierung - Euro-Druckservice GmbH - F&W Druck- und Medien-
center GmbH - Farbendruck Brahl GmbH - Ferdinand Berger & Sohne Ges.m.b.H. - Felix Bottcher
GmbH & Co. KG Geschaftsstelle Munchen - Flyeralarm Industries GmbH - FOLTEC GmbH - Fr. Ant.
Niedermayr Graphische Kunstanstalt GmbH & Co. KG - Frankenpost Verlag GmbH - Frankische Lan-
deszeitung GmbH - Franz Schoder Druck GmbH & Co. KG - Friedrich Pustet GmbH & Co. KG - G.H.
Hofmann Druckerei Inh. Jurgen Sommerer - GGW GmbH - GC Graphic Consult GmbH - Gebr. Brem-
berger GmbH & Co. KG - Gebr. Geiselberger GmbH - Gebruder Voit GmbH - Giesecke+Devrient Cur-
rency Technology GmbH - Giesecke+Devrient GmbH - Gotteswinter und Fibo Druck- und Verlags
GmbH -« GPI Munich GmbH - Hamm Werbung GmbH & Co. KG - Hans Schmidt Werbeverpackun-
gen GmbH - HaBfurter Medienhaus GmbH - Heidelberger Druckmaschinen Vertrieb Deutschland
GmbH - Herrmann GmbH Offsetdruckerei - Himmer GmbH Druckerei & Verlag - Hofmann GmbH
& Co. KG Druck + Medien - Holzer Druck und Medien Druckerei und Zeitungsverlag GmbH + Co.
KG - hubergroup Deutschland GmbH - Huhtamaki Flexible Packaging Germany GmbH & Co. KG -
Hunkeler Deutschland GmbH - Hupfauf Druck Daniel Hupfauf - InForm Etiketten GmbH & Co. KG -
innoKART GmbH - ITSMedia GmbH - Jahreis Verwaltungsgesellschaft mbH - Joh. Walch GmbH & Co.
KG - K. Schmidle Druck und Medien GmbH - Kaiser Medien GmbH e - KARL RADISCH GmbH & Co
KG Offsetdruck - Kawi DruckAlexander Grebner e.K.- KDD Kompetenzzentrum Digital-Druck GmbH -
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Kelly-Druck GmbH - KG Klaus Paradowski Maschinenhandelsgesellschaft mbH & Co - Koenig & Bau-
er AG - Kollerer Druck KG - Kollin Mediengesellschaft mbH - Komar Products GmbH & Co. KG - Konica
Minolta « Kummor GmbH - Kunze Medien AG - Kuthal print&binding GmbH - L/M/B Druck GmbH
Louko - LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG - Longo Deutschland GmbH - Louis Hofmann Druck-
und Verlagshaus GmbH & Co. KG - Ludwig Irrgang Druck GmbH - M.\W. Bauer GbR - Main-Post GmbH
- MAINTEAM Bild Text Kommunikation GmbH - Mang + Co Buch- und Verlagsdruckerei GmbH & Co.
KG - marketing gabler - Mayer & Sohne Druck- und Mediengruppe GmbH & Co. KG - Mayr Mies-
bach GmbH - Medien-Sales Bayern GmbH - Mehringer reprosatz-studio - Mindl Print + Lettershop
GmbH - Miraprint Offsetdruck Beiner KG - Mittelbayerisches Druckzentrum GmbH - Maller Martini
GmbH -« multi-druck J. Hannesschlager GmbH & Co. KG - MVK Versicherung VVa - myposter GmbH -
Nagl Papierverarbeitung GmbH - Niedermayr Kommunikation GmbH - Niedermayr IT GmbH - Nord-
bayerische Zeitungs- und Zeitschriftenzustellgesellschaft mbH - novaconcept schorsch GmbH -
NuBrainer Druckweiterverarbeitung - Oberpfalz Medien GmbH - Oberpfalzmedien Logistik GmbH
- Offsetdruck Dorfmeister - Offsetdruckerei Alfons Butt e. K.
- Onlineprinters GmbH - Optimo Siebdruck GmbH - Ortmaier
Druck GmbH - OVB GmbH & Co. KG - Papierwerk Landshut
Mittler GmbH & Co. KG - Passavia Druckservice GmbH & Co.
KG - Hersbrucker Zeitung GmbH - Pollin Electronic GmbH -
posterXXL GmbH - Presse-Druck- und Verlags-GmbH - Pres-
severtrieb Untermain Aschaffenburg GmbH & Co. KG - Presse-
vertrieb Untermain Aschaffenburg Land GmbH & Co. KG - print
and Pixel Druck und Medien GmbH - Probo Sign BV - Pscherer
GmbH -« PuK Krammer GmbH - Raimund Weber GmbH & Co.
KG - RATHGEBER GmbH & Co. KG - Rausch Druck GmbH -
REFEKA remasterd GmbH - Reprotechnik Staudacher GmbH
- Richard Knauer GmbH - RIEBL-Siebdruck GmbH - Rieder
Druckservice GmbH - Rolf Gerstl Offsetreproduktion - ROMERDRUCK Bamberg Offsetdruck-Ver-
lag-Buchdruck - Roos GmbH - Rottner & Keller - Satz + Druck - RUDOLPH DRUCK OHG - S+G Druck
GmbH & Co. KG - Scheck Druck GmbH & Co. KG - Schilderfabrikation Moedel GmbH - Schleunung-
druck GmbH - Schmidl Druck + Medien GmbH - Schneider Printmedien GmbH - SCHOCK Druck +
Papierverarbeitung GmbH - Scholz Druck GmbH - Scholer GmbH - Schreiner Group GmbH & Co. KG
- Seismografics JK GmbH -« SIKRO GmbH - SMIA BV. & Co.KG - Spintler Druck und Verlag GmbH -
SPRINTIS Schenk GmbH & Co. KG - Staudigl-Druck GmbH & Co. KG - Stempel Kroul GmbH - Stem-
pel-Herbst GmbH - Stiftung zusammen. tun. - SUddeutscher Verlag GmbH - Suddeutscher Verlag
Zeitungsdruck GmbH - Tengler Druck GmbH - Thamm-Medien Druckerei Werner Thamm - Tychsen
Mattina GmbH signs & displays - Typosatz W. Namisla GmbH - Typoservice Friedrich Drska Inhaberin
Sabrina Sutor « TYROLLER Grafische Dienstleistung - Uhl-Media GmbH - Universal Medien GmbH
- VEGRA GmbH - Verlag ,Der Bote" Hanns Bollmann GmbH & Co. KG - Verlag Nurnberger Presse
Druckhaus Nurnberg GmbH & Co. KG - Verlag und Druckerei Main-Echo GmbH & Co. KG - Vetterling
Druck & Medien KG - Vier-Turme GmbH Benedict Press - Vochezer Druck GmbH - Vogel Druck und
Medienservice GmbH- Walischmiller Druck und Verlags GmbH - Wenng Druck GmbH - Wiesendan-
ger medien GmbH - WOBLA GmbH - Wolnzacher Anzeiger E. Kastner KG - Ziegler Verlags OHG - ZSU
Zustellservice GmbH
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Holger Busch (V.i.S. d. P.)

Einsteinring 1a, 85609 Aschheim bei Minchen
Tel. 089/33036-0, info@vdmb.de, www.ydmb.de

Leiterin Kommunikation
Michaela Deckelmann

Konzeption und Projektleitung
Marina Kuhn (Design) und Thomas Hosemann (Redaktion)

Redaktion
Thomas Hosemann, Christian Neuhierl

Design und Konzeption
Marina Kuhn, Verena Rembeck

Lektorat
Anna Singer

Druck, Schutzumschlag und Cover
DruckArt c/o Gebr. Geiselberger GmbH, Kaufering

Siebdruck
Optimo Siebdruck GmbH, Schondorf am Ammersee

Bindung
Conzella Verlagsbuchbinderei Urban Meister GmbH & Co. KG, Pfarrkirchen

Papier

Schutzumschlag: Gmund Heide Used White, 330 g/m?

Cover: Gmund Cotton Linen Cream, 600 g/m?

Inhalt: Gmund Bauhaus Dessau Weiss 2,120 g/m?

Sonderseiten: Gmund Colors Matt O1, Matt 03, Matt 14, 200g/m?

Gmund Colors Matt 99, 240g/m? Gmund Colors Transparent 50, 200g/m?

KURZ HeiBprageprodukte

LIGHT LINE® SB WATER SELECT, silber
LIGHT LINE® SB DOTS SELECT, silber
LUMAFIN® 760 PINK

Werkzeughersteller

Hinderer + Muhlich GmbH & Co. KG, Géppingen

Kocher + Beck GmbH + Co. Rotationsstanztechnik KG, Pliezhausen
Graveurbetrieb Berneisch GmbH, Neuburg an der Donau

Vielen Dank fiir die
groBziigige Unterstiitzung!
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Im Rahmen der Herstellung dieses Druckproduktes wurde ein
finanzieller Beitrag an das Klimaschutzprojekt ,Solar,

Indien" zertifiziert nach GoldStandard geleistet. Mehr
Informationen finden Sie hier.

www.klima-druck.de/bilanz/?id=26228724

MAKING-OF

Das COVER unseres Magazins basiert auf Gmund Cotton
mit einer Grammatur von 600 g/m? und setzt vollstandig
auf haptische sowie formgebende Verfahren. Das Wort

.LEBEN" wurde mittels HeiBfolienpragung mit LIGHT

LINE® SB WATER SELECT in Silber von LEONHARD KURZ
appliziert. Die Umsetzung erfolgte mithilfe eines Messing-
Pragestempels von Hinderer + Muhlich. Ergdnzend wurden
funf Worter tiefgepragt. Durch die hohe Materialstarke ent-
steht eine prazise und dauerhafte Reliefbildung mit klarer
Differenzierung zwischen Folienflache und Blindpragung.

Der SCHUTZUMSCHLAG aus Gmund Heidi mit einer
Grammatur von 330 g/m? erweitert das Konzept um eine
zusatzliche Ebene. FUnf ausgestanzte Quadrate definieren
Sichtfenster auf das Cover und lenken den Blick gezielt
auf die darunterliegenden Pragungen. Eine Hochpragung,
welche mit einem speziellen Stempelwerkzeug von
Graveurbetrieb Berneisch GmbH angefertigt wurde, sowie
typografische Elemente setzen dabei weitere haptische
und visuelle Akzente.

Die BINDUNG des Magazins erfolgte bei der Conzella
Verlagsbuchbinderei in Pfarrkirchen. Realisiert wurde eine
fadengeheftete Steifbroschur mit Falzelband, die Stabili-
tat mit einer hochwertigen, handwerklichen Anmutung
verbindet. Die Fadenheftung sorgt flr ein langlebiges
Aufschlagverhalten und ermdglicht zugleich eine prazise
Verarbeitung des Buchblocks, wodurch die Materialitdt und
Wertigkeit des Gesamtkonzepts konsequent fortgefuhrt
werden. Der Buchriicken wurde im Tampondruck von
Optimo Siebdruck bedruckt.






