Print lasst Herzen hoher schlagen

Marketer wissen: E-Mails und Infos in Apps
bleiben oft unbeachtet. Print dagegen
bietet mit Briefkastenwerbung eine
effektive Moglichkelit, Zielgruppen zu
erreichen. Vor allem die Gen/Z freut sich auf
spannende ,echte” Post - starker als jede
andere Altersgruppe. Damit wird der Valen-
tinstag doppelt so schon.
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